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Tarkiye'nin Al doniastumu ve liderlik zihniyeti alanindaki 6ncu isimlerinden
biridir. 15 yili askin kariyerinde, 40'tan fazla ulusal ve uluslararasi markaya
misteri deneyimi, Al Thinking ve liderlik dontisimi danismanhgr vermistir.

Al ile Deneyim Mimari

Misteri deneyimini Al ile yeniden tasarlayan dncu bir yaklasim gelistirmistir.
Mengerler, Fenerbahge Spor Kulubu, Turkcell, Akbank, Sipay, Bitexen gibi
Tarkiye'nin en prestijli markalarina Al destekli deneyim tasarimi projelerinde
liderlik etmistir. KPMG Trkiye ile birlikte yartttiga "Musteri Deneyiminde
Mukemmelik" arastirmasi, 2023 ve 2024 yillarinda Brandweek basta olmak
Uzere bircok prestijli konferansta sunulmustur.

Liderlik Zihniyeti Danismanhgi

2019'dan bu yana C-level yoneticilerle bire bir calisarak, kurumsal Al
adaptasyon ve liderlik zihniyeti donustimu stratejileri gelistirmektedir.
Danismanlik yaklasimi, teknik araclardan ziyade zihinsel donisime
odaklanir: Liderler Al'yi bir "ara¢" degil, "oyun arkadas!” olarak gérmeyi
ogrenir.

"Yapay Zeka ile Dislinmek" Yazari
AI donustimu deneyimlerini iki kitapta toplamlgtlr
e "Yapay Zeka ile Dugunmek" (Turkge Ekim 2025): Al Thlnklng Canvas
metodoI01|S| 4 liderlik arketipi ve "Marangoz vs Bahglvan" Ilderllk
metaforunu iceren oncl eser. : : .
e "The Strateglc Al Playbook" (lnglllzce Nisan 2025) Global liderlere
_ yonellk Al strateji rehberi.
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Atolyenin
Amaci

Gaziantep'teki KOBI sahipleri ve karar
vericilerinin yapay zekayi pahali ve
karmasik bir teknoloji olarak degil, yarin
sabah kullanmaya baslayabilecekleri bir
rekabet avantaji olarak gérmelerini
saglamak.

1. Algiyt Kirmak — Al'nin pahali ve
teknik oldugu 6nyargisini ortadan
kaldirmak.

2.Hizh Kazanimlar — Atdlyeden somut,
uygulanabilir araclarla ayrilmak.

3.Rekabet Avantaji — Gaziantep'in
lretim ve ihracat giiciinii Al ile
biylitmek.

4.Zihinsel Dénlisiim — Yapay zekay!
kullanmaktan, onunla birlikte
diisiinmeye gecmek.
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Neden Bu
ATOLYE?

Gercekler - %94 Basarisizlik Orani
MIT'nin Kasim 2025 arastirmasina gore,
sirketlerin %94'G yapay zeka projelerinde
basarisiz oluyor. Ana neden: Zihinsel
dondsimin tamamlanmamasi.

2026 Kritik Esik

Yapay zeka, 2026 ve sonrasinda tim
sektdrlerde standart hale gelecek. Erken adim
atanlar, rekabet avantajl kazanacak.

Liderlik Boslugu

Turkiye'de liderlerin %78'i Al kullanmaktan
cekiniyor veya "utaniyor". Bu, dondsimin
ontindeki en blyuk engel.

Tek liderlik odakli Al programi
Diger workshop'lar teknik araglari 6gretir. Bu
program ile, liderlik bicimi donusur.

Kitap tabanli metodoloji
"Yapay Zeka ile Dustunmek" kitabinin
deneyimsel versiyonu.




Bu Atolye
Kimler Icin?

Yapay zeka kullanan KOB/'lerin rakiplerine kiyasla %40 daha hizh biiyiidiigi tahmin ediliyor. Fark

yaratan sey teknoloji degil,onu dogru kullanan insan.

KOBIi SAHIPLERI VE ORTAKLAR
sisletmesini buyutmek isteyenler

*Maliyetleri diisirmeyi hedefleyenler
*Yeni pazarlara agilmayi disunenler

*Rekabette 6ne gecmek isteyenler

UST VE ORTA DUZEY YONETICILER
eSatis ve pazarlama muddurleri

*Operasyon ve Uretim yoneticileri
sihracat ve dis ticaret sorumlulari

«Stratejik karar alicilar

ORTAK OZELLIKLER
*Teknik bilgi gerekmez «"Nasil

baslamaliyim?" sorusunu

soranlar
Pratik ve hizli sonug arayanlar

«isini Al ile bilyiitmek isteyenler

SEKTORLER
«Uretim ve imalat *Tekstil

ve hazir giyim «Gida ve
tarim Uriinleri ihracat ve

dis ticaret



Program AKisi

Sire:2Saat(120Dakika) | Format:Pratik+Etkilesimli + Sonu¢ Odakl | Bélum 1/2

00:00 - 00:15 | Giris: "Yapay Zeka Sadece Devlerin Degil, Sizin de Oyuncaginiz" (15 dk)
*Al'nin pahali ve karmasik oldugu algisini kiran canli gésterim
«Gaziantep'ten bir KOBI 6rnegi tizerinden sok edici bir agilis

«Ucretsiz araglarla saniyeler icinde neler yapilabilecegi

Mesaj: "Milyon dolarlik biitcelere degil, dogru sorulara ihtiyaciniz var."

00:15 - 00:35 | Aktivite 1: "5 Dakikada Rakip Analizi" (20 dk)
eKatilimcilar kendi sektorlerinden bir rakip belirler
*Hazir prompt sablonu ile rakibin gugcli/zayif yonleri aninda analiz edilir

*Musteri sikayetleri ve pazar konumlandirmasi canli olarak goralur

Cikti: Her katimci rakibi hakkinda somut bir analizle ayrilir.

00:35 — 01:00 | Aktivite 2: "Sifir Maliyetli Pazarlama ve Satig Asistaniniz" (25 dk)
*Pazarlama: Bir truin igin haftalik sosyal medya icerik takvimi olusturulur
sihracat: Yurt disi musteriye etkileyici bir tanisma e-postasi hazirlanir ve gevrilir

*Defalarca kullanilabilecek pratik prompt sablonlari 6grenilir

Cikti: Pazarlama ve satis icin hazir prompt kiitiiphanesi.

““01:00 - 01:10 | Kahve Arasi (10 dk)



Program AKisi

Sire:2Saat(120Dakika) | Format:Pratik+Etkilesimli + Sonu¢ Odakl | Bélum 2/2

01:10 - 01:25 | Kavram: "Marangoz mu, Bah¢ivan mi?" (15 dk)
*Marangoz Lider: Al'l sadecemevcut islerihizlandirmakicin kullanir — maliyet distrir
*Bahcivan Lider: Al'l yeni Urunler, yeni pazarlar, yeni firsatlar igin kullanir — gelir artinir

Kilit Soru: "Yapay zekayi sadece maliyetleri kismak icin mi, yoksa yeni gelir kapilari agmak icin mi
kullanacaksiniz?"

01:25 - 01:45 | Aktivite 3: "Gaziantep'ten Diinyaya: Al ile ihracat Firsatlan" (20 dk)
*Canli drnek: Gaziantep Urunleri igin global pazar analizi yapilir
*Potansiyel alici profilleri ve pazara giris stratejileri Al ile kesfedilir

eKatilimcilarin kendi trdnleri icin uygulama firsatlari tartisilir

Cikti: Al ile pazar arastirmasi ve uluslararasi biiyiime icin pratik yol haritasi.

01:45 - 02:00 | Kapanis: "Yarin Sabah Baslamak i¢in 3 Adim" + Soru-Cevap (15 dk)
«Adim 1 - Merakinizi Belirleyin: Bu hafta sirketinizle ilgili en ¢ok merak ettidiniz soruyu Al'a sorun s/Adim

2 — Bir Rutini Devredin: Gunlik bir rutin isi (e-posta, rapor 6zeti) Al'a yaptirin </Adim 3 — Miisterinizi
Dinleyin: 5 musteri yorumunu Al'a verin, "Ana sikayet ve firsat nedir?" diye

sorun

Soru-Cevap: Katilimcilarin kendi islerine 6zel sorularina hizli ¢é6ziimler sunulur.



Atolye Ciktilari

Katilimcilar atolyeden
sunlarla ayrilir:

o Rakip analizi sablonu: Rakiplerinizi
anlamak ve stratejinizi sekillendirmek igin
rakiplerin gucli ve zayif yonlerini
belirlemenize, pazar konumlarini analiz
etmenize yardimci olur.

e Sosyal medya icerik takvimi: Sosyal
medyada duzenli icerik paylasimi igin hangi
glin ve saatte ne paylasacaginizi
planlamanizi kolaylastirir, béylece hedef
kitlenize tutarli bir sekilde ulasabilirsiniz.

« Ihracat e-posta sablonu: Uluslararasi
pazarlara acilmak isteyen isletmeler icin
tasarlanmis bu sablon, potansiyel
musterilere profesyonelce ulasmaniza
yardimci olur.

e "Yarin sabah baslamak icin 3 adim™ karti:
Yeni bir projeye baslarken motivasyon
saglayan bu kart, planlama, dnceliklendirme

ve ilk adimi atma konularinda rehberlik eder.

« Al araclari listesi: is sireclerinizi verimli
hale getirmek icin veri analizi, dil isleme gibi
alanlarda yardimci olan Ucretsiz yapay zeka
araclarinin listesi.
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"Yapay zeka, liderligi
tehdit etmiyor.
Sadece eski liderlik
bicimlerini gecersiz
kihiyor."

Bu workshop, liderin zihinsel kaslarini gelecege tasir:

serdar keskin

Bu bir YZ kitabi degil.

u, dislnen sistem kurma rehberi.
Zekanizi devretmeden, onunla

birlikte diigiinmeyi &6grenin

okuyanlius
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Zekanizi devretmeden, onunla
birlikte diisiinmeyi 6grenin.
Hazir misiniz?

¢ FUTURE www.fexperience.com
STU DFO serdar@fexperience.com
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