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URUN-PAZAR UYUM ANALIZI
OZET

Bu proje kapsaminda, Gaziantep Ticaret Odasi, Gaziantep’teki gida ve tarimsal gida triinleri
iiretimine yonelik olarak calisan kadin kooperatiflerinin ve bu alanda c¢alisan miinferit kadin
bireylerin {iriin karmasini ¢esitlendirmek ve katma degerli yeni iiriinler gelistirmelerini saglamak,
ulusal ve uluslararasi pazarlarda satis ve/veya ihracat potansiyeli olan en az 5 yerel iirlin belirlemek
amaciyla iki aylik siire igerisinde tamamlanmasi planlanan siireli bir “iiriin-pazar uyum analizi”
yapilmistir. Analiz sirasinda ilk asamada literatiir arastirmasi yapilmis, ilgili kurum ve kuruluslar
ziyaret edilmis ve iiretimi yapilabilecek tarimsal gida iiriinleri belirlenmistir. ikinci asamada bu
iirlinlere yonelik Pazar analizleri ve miisterilerin satin alma aliskanliklarinin belirlenmesi i¢in anket
caligmast yapilmistir. Son agama olarak yapilan ¢alismalara yonelik veri analizleri degerlendirilmis
ve raporlanmuistir.

GIRIS

Proje kapsaminda, Gaziantep’teki gida ve tarimsal gida pazarma uygun, belirlenecek iiriinler
iizerinde tam tesekkdillii bir pazar analizi yapilmistir. Pazar analizi, belirli bir sektordeki bir pazarin
kapsamli bir degerlendirmesidir.

Uriin-Pazar Uyum Analizinin amaci, hedef miisterilerin satin alacagi, kullanacag ve kooperatifin /
sirketin tirlinii hakkinda bagkalarina aktaracag bir veya birden fazla iiriin portfyliniin liretiminde
kooperatifin / sirketin faaliyet gosterdigi tedarik zinciri ve gida pazar1 senaryolart olusturmaktir.
Proje kapsaminda gida pazarini tatmin edebilecek ve bu pazarda ihtiya¢ duyulan iiriinlerin
belirlenmesine yonelik calismalar yapilmistir.

Uriin Pazar-uyum analizi ¢alismasi sirasinda arastirma raporunun derlenebilmesi igin ilgili piyasa
sektdr raporlar1 derinlemesine analiz edilmistir. Arastirma siirecinde, pazar ortami, rekabet ortami,
teknolojik yenilik, pazardaki mevcut egilimler, ilgili sektordeki teknik ilerleme ve piyasa riskleri
dahil olmak {iizere sektorii etkileyen cesitli faktorler goz oOniinde bulundurulmustur. Pazar
biiyilikliigiiniin tahmin edilebilmesi i¢in yukaridan asagiya dogru bir yaklasim kullanilmistir. Bu
raporda yer alan piyasa tahminleri alis ve satis rakamlarina dayanmaktadir. Her bir segmente ve
bolgeye gore degerlendirilen pazar pay1 analizi {iriin satis rakamlar1 tizerinden degerlendirilmistir.
Bu arastirma raporuna dahil edilen, pazarlari etkileyen tiim olas1 faktorler hesaba katilarak, nihai
nicel ve nitel veriler elde edilmek iizere analiz edilmistir.

Calisma kapsaminda;

e Farkli kadin kooperatiflerine ve kadin girisimcileri destekleme merkezine ziyaretler
gergeklestirilmistir.

e Girisimcilerin g¢alismis oldugu {iriinler incelenerek ne tiir katma deger saglanacagi ve
tirtinlerin nasil gelistirilecegi konusunda fikir aligverisi yapilmistir.

e Gaziantep ili tarimsal drlinleri ile ilgili yapilabilecek inovasyon calismalari
degerlendirilmistir.



e (QGaziantep ilinde iiretim potansiyeli olan diger bdlgelere ait tarimsal iiriinler ile ilgili
yapilabilecek inovasyon caligmalar1 degerlendirilmistir.

Yapilan caligsmalar neticesinde proje ekibi ve ticaret odasi temsilcileri arasinda proje ekibinin
belirlemis oldugu {irtinler ile ilgili degerlendirmeler yapilmigtir. Degerlendirme kriterleri olarak
iiriinlerin uygulanabilirligi, tiretim kosullari, pazar uyumu, inovatif yonii, benzer iiriinler ve saglik
etkileri dikkate alinmistir. Bu degerlendirmeler dogrultusunda 26 adet iiriin belirlenmis ve bu
uriinlerden 11 adeti ile ilgili uygulama g¢alismalarinin yapilabilecegine karar verilmistir. Son
degerlendirmede 6zellikle Gaziantep ve ¢evre illerde liretim miktar1 ve katma deger potansiyeli olan
7 adet tarimsal tiriin (Sof domatesi, zeytin, zahter, tarhun (arastirma siirecinde ilk etapta as otu ile
ilgili as otu tozu tirinii diistiniiliirken, ¢alismalar neticesinde pazarda yenilikgi potansiyeli daha fazla
olacag1 diisiiniilen tarhun bitkisi tercih edilmistir), sumak, moringa ve bugday) belirlenerek ilgili
detayl1 analizler rapor igerisinde verilmistir.

Tarmmsal Uriinler

1. Domates (Sof Domates)
1.1.Uriin Bilgisi

Diinyada en ¢ok domates iiretimini yapan ililke Cin Halk Cumhuriyeti'dir. Daha sonra sirada
Hindistan ve {iglincii sirada Tirkiye yer almaktadir. Domates zengin bir mineral, vitamin, organik
asit, esansiyel aminoasit ve besin lifi kaynagidir. Ayrica zengin vitamin A, vitamin C ve potasyum
mineral kaynagi olup, demir ve fosfor gibi mineralleri de igermektedir. Domatesin kalori ve yag
orani diisliktiir, kolesterol icermeyen 1iyi bir besin lif kaynagidir. Domates kendine has besin degeri
sayesinde, yani likopen, beta karoten, flavanoidler i¢erdiginden koruyucu (likopenin anti-oksidatif
faaliyetleri ve anti- kanser fonksiyonlar1) bir bitki olarak goriiliir.

Sof domatesi Gaziantep’te liretim sezonunda her yemekte ve her 6giinde kullanilan, sofralarin
vazgecilmez sebzelerindendir. Sof domatesi (Solanum lycopersicum) kendine 6zgii tat ve aromasi
ile sevilerek tiiketilen, besin degeri oldukca fazla olan bir iriindiir. Tek yillik, mevsimlik bir
sebzedir. Bitki gelisimi diger domates cesitlerinden ¢ok daha giiclii olup, saglam kalin bir sap
yapisina sahiptir. Sof domatesinin iri, sulu, yumusak, ince kabuklu, lezzetli ve aromatik olmasi1 ayirt
edici ozellikleridir. Sof domatesi kahvaltida, sulu yemeklerde, salatalarda, makarnada, pizza,
kisacasi sofralardaki hemen her ¢esit yiyecekte kullanilan son derece yaygin Gaziantep'in yerli
domatesidir. Bunun yani sira domates gida sanayinde dondurulmus, konserve, sal¢a, ketgap, tursu,
domates suyu gibi ¢ok gesitli kullanim alanlarina da sahiptir. Sof domatesi Gaziantep'te belli bir
donem ortaya ¢ikar ve Sof dag eteklerinde yetisir. Bu proje kapsaminda sof domatesi makarnalik
sos ve kahvaltilik cesni iiretiminde kullanilacak olup, icerigi asagida verilmistir. Uretilmesi
planlanan tirtinler ile sof domatesinin pazarda farkl: tiriin gaminda yer almasi saglanacak ve katma
degeri artirilmis olacaktir.



223 gr’lik kavanoz i¢in ¢esni igerigi;

e 100 gr sof domatesi kurusu tozu
e 66 gr pul biber

o 4 gorfeslegen

e 2 gr karabiber

e 4 gr sarimsak tozu

e 2 gr kekik
e 6grtuz
e 2grkimyon

e 310cc1lik su
e 50 cc zeytinyagi

1.2. Uriin Sektor Analizi

FAO verilerine gore diinyada domatesin toplam sebze tiretimindeki pay1 162 milyon ton olup,
%15°lik orana sahiptir. Diinya domates tiretiminde 2019 y1l1 itibariyla 62,8 milyon tonluk iiretim ile
Cin ilk sirada, 19 milyon tonluk iiretimi ile Hindistan ikinci, Tiirkiye 12,8 milyon ton ile ii¢ilincii ve
10,9 milyon tonluk iiretimi ile ABD dordiincii sirada yer almaktadir. Tiirkiye’de domates iiretim
verileri degerlendirildiginde, toplam sebze {iretiminin %40’m1 olusturdugu goriilmektedir.
Gaziantep’in igerisinde bulundugu Giineydogu Anadolu Boélgesi’nde domates {iretimi son yillarda
gelismis ve bu bolgedeki liretim miktar1 677600 tondur. Bu deger sof domatesinin de igerisinde
oldugu {ilke iiretiminin yaklagik %5,5’ini olusturmaktadir.

Kiiresel makarna sosu pazar biiytikliigli 2019'da 13,47 milyar dolar iken 2020’de 13,97 milyar
dolar seviyesine ulastig1 bildirilmistir. Pazar biiyiikliigiiniin 2020’den 2027’ye kadar yillik %3,2
oraninda birlesik biiyiime gostermesi (Sekil 1) ve 17,33 milyar dolara ulagsmasi beklenmektedir.
Diger temel gida iriinlerine alternatif olarak makarnanin artan popiilaritesi ile kiiresel diizeyde
olumlu yonde biiylime kazanacagi ongoriilmektedir. Paketlenmis makarna sosu kullanimi, sos i¢in
gerekli olan her bir bilesenin toplanmasi, islenmesi ve yemegin hazirlanmasi i¢in gereken siireyi
onemli Ol¢tide azaltmaktadir. Sonug olarak, bu tiir iirlinlerin popiilerlik kazanmasi beklenmektedir.
Gegtigimiz son on yilda diinya orta sinif niifusunda 6nemli bir artig ger¢eklesmistir. Bu artis ve hizl
kentlesme makarna da dahil olmak {izere hazir paketlenmis gida ve sos kullanimina olan talebi
arttirmustir. 2020 yilinda kiiresel sos ve baharat pazari 190 milyon dolar gelir elde etmistir.
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» Sanmsakl domates Bolonez Pesto » Alfredo ® Diger

Sekil 1. Sos ¢esitleri ve yillara gore biiyiime Slgegi
(https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/pasta-sauce-market)

Hazir yemek sektoriinde faaliyet gosteren firmalarin hizla artis1 ile insanlar makarna
cesitlerini disarda tiiketmenin yani sira, markette bulunan hazir soslar ile tiiketmeyi tercih
etmektedir. Tazelik, organik {iriin ve diisik sodyum, gidalarin saglik yoniine katkida
bulundugundan, makarna sosu tireticileri i¢in pazarda katma degerli bir tiriin tiretmek oncelik haline
gelmistir. Ozel gereksinimlere yonelik olarak {iriinlerin gelistirilmesi ile éniimiizdeki birkag yil
icinde bu alanda faaliyet gosteren sirketlerin pazar biiyiikliiklerinin artmasi beklenmektedir.
Piyasada domates bazli iriinlerin 2019 yili itibariyle %25’ten fazla paya sahip oldugu
goriilmektedir. Bu {irlinler arasinda domates-feslegenli makarna sosu, domates- kozlenmis
sarimsakli makarna sosu, domates-sarimsakli makarna sosu gibi c¢esitli makarna soslari
bulunmaktadir. Uriin gelistirme asamasinda calisilmas: diisiiniilen proje 6nerisi ile domates tozu,
pul biber, zeytinyagi ve sarimsak bilesenlerini igeren makarna sosu ve kahvaltilik ¢esni {irtinliniin
pazarda genis bir yer edinmesi hedeflenmektedir.

Makarna sosu pazari, farkli cografyalarda kullanim alani bulmasi, gii¢lii marka imaj1 ve genis
dagitim ag ile rekabetin yogun oldugu sektorlerden birisidir. Makarna sosu diinya pazarinda 6ne
cikan firmalar; Barilla, Fratelli, Bertolli, Conagra Brands, Makfa JSC, Del Monte Food, Frontier
Co-op, International Gourmet Specialties, Durum Gida San. ve Tic. A.S. olarak belirlenmistir.
Avrupa pazarinda makarna sosu %30,2’lik bir paya sahiptir.

Makarna sosu tiiketim verileri degerlendirildiginde 2016 yilinda ABD ve Avrupa’da sirasiyla
%40,63 ve %29,13 oranlarinda 181.615 ton ve 130.234 ton makarna sosu tiiketildigi goriilmektedir.
Cin ve diger Asya Pasifik iilkelerinde bu oran %16 seviyelerinde seyretmektedir. Yakin gelecekte
makarna sosu iriinlerine olan talebin artis gosterecegi ve satis hacminin %3,78’lik bir artis ile
2016’da 447.029 ton seviyesinden 2023 yili itibariyle 579.420 ton seviyesine Yyiikselmesi
beklenmektedir. 2020'de 5331,4 milyon dolar degerinde olan kiiresel makarna sosu pazarinin, 2021-
2026 doneminde %5,0'lik bir biiyliime hacmi ile biiyiliyerek 2026'min sonunda 7.530,4 milyon dolara
ulasmas1 beklenmektedir.


https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/pasta-sauce-market

Makarna sosu Pazar analiz verilerine gore pazarda en yiiksek paya sahip olan satig noktalar1
siipermarketler/hipermarketler olarak belirlenmistir (Sekil 2). Bunun nedeni, bu dagitim kanallar
tarafindan miisterilere sunulan firsat ve indirimler gibi secenekler olabilir. Bununla birlikte,
tilketicinin driinleri ger¢ek zamanli olarak karsilagtirmasina ve bilingli karar vermesine olanak
tanimasi, internet kullaniminin ve ¢evrimigi aligveris i¢in online platformlarin artmasi nedeniyle
ontimiizdeki donemde ¢evrimi¢i magaza segmentinin en biiylik biiylime oranina (%6.10) sahip
olmas1 beklenmektedir. Ulkemizde makarna sosu iiretimi ve ihracati yapan 36 adet firma
bulunmaktadir.

| 2019 [ 2026

Stpermarket/Hipermarket  Market Bakkal Online satig

Sekil 2. Makarna sosu satis noktalarmmn yillara gore degisimi
(https://www.alliedmarketresearch.com/pasta-sauce-market-A06023)

2. Zeytin
2.1.Uriin Bilgisi

Oleacea familyasi, Olea cinsinin bir tiirii olan zeytinin (Olea europaea L.) anavatani,
Giineydogu Anadolu Bolgesi'ni de igine alan Yukari Mezopotamya ve Giiney On Asya’dr.
Tiirkiye’de yiizlerce zeytin ¢esidi bulunmasina ragmen, 2017 yilina kadar 90 ¢esit zeytinin tescili
yapilmistir. Bunlarin i¢inde en bilinenleri Memecik, Ayvalik, Gemlik, Erkence, Domat, Halhali
(Derik), Nizip Yaglik, Sar1 Ulak, Uslu, Tavsan Yiiregi ve Egriburundur. Bu listeye ek olarak,
Gaziantep icin 6nemli tiirler de Nizip Yaglik ve Kilis Yaglik cesitleridir.

Kilis yaglik ve Nizip yaglik gesitleri Gaziantep basta olmak tizere Gilineydogu Anadolu
Bolgesi’nde yetisen yaglik ve sofralik zeytin gesitleridir. Gilineydogu Anadolu Boélgesi’nin agac
varliginin %52’sini ve toplam aga¢ varliginin %2,8’ini Kilis yaglik olustururken, aga¢ varliginin
%38’ini, toplam aga¢ varliginin %2’sini ise Nizip yaglik olusturmaktadir. Her iki tiirde yiiksek
oranda yag icermektedir. Yag kaliteleri yiiksektir. Kilis yaglik, orta diizeyde gelisen, meyvesi ¢ok
kiiciik, verimi iyi, mutlak periyodisite gosteren, soguga karst duyarli olmayan bir tiirdiir. Nizip
yaglik, orta kuvvette gelisen, meyvesi irili ufakli ve genelde kiigiik, periyodisite gosteren, verimi
1yi, sicaga ve kuraga kars1 asir1 duyarli olmayan bir tiirdiir.
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Zeytin, Tirkiye’de ¢ok genis bir yayilim alami bulmustur. Tirkiye’nin tarim alanlarinin
%2,3’1inii zeytin agaclar1 kapsamaktadir. TUIK Bitkisel Uretim Istatistiklerine gore 2019 yilinda
1,5 milyon ton zeytin iiretimi gergeklesmistir. Tiirkiye nin 81 ilinin 41’inde, 843 ilgenin 270’inde
zeytin iiretimi yapilmaktadir.

Ege Bolgesi

Giineydogu Anadolu Bélgesi

% 6

Akdeniz Bolgesi

% 23

Sekil 3. Tiirkiye Zeytin Uretim Haritasi
(Gaziantep Zeytincilik ve Zeytinyagi Sektorii Arastirma Raporu, 2021)

Toplam zeytin liretiminin yaklasik olarak %75’ini yaglik zeytin olusturmaktadir. Zeytinin en
onemli bileseni yaglardir. Zeytin meyvesinin, énemli besin maddelerinden birisi olarak kabul
edilmesinin nedenlerinin basinda igermis oldugu yagin kalitesindendir. Zeytin gesitlerindeki yag
orani genellikle %20-30 arasinda degismektedir. Zeytinyaginin bilesiminde bir¢ok fonksiyonel
gruba sahip bilesikler bulunmaktadir. Antioksidan maddeler (tokoferoller), fenol yapidaki bilesikler
(fenoller, fenolik asitler ve polifenoller), steroller, fosfolipitler, karotenoidler ile bazi aromatik
maddeler orani ise %1 ‘dir. Zeytin tanesinin yag icerigi ve kompozisyonunun; ¢evresel faktorler ve
cesit ile iligkili oldugu belirtilmistir. Ayrica yag asidi ve mineral igerigi, yag kalitesini etkileyen en
onemli faktorler olarak bildirilmektedir.

Gaziantep’in 6nemli yaglik ¢esitlerinden elde edilen zeytinyaglari planlanan kozmetik
triinlerin yapiminda kullanilarak pazarda yer almasi saglanacak ve katma degeri arttirilmig
olacaktir.

Bu proje kapsaminda zeytinden elde edilecek zeytinyagi vegan sivi sabun iiretiminde
kullanilacak olup, igerigi asagida verilmistir.

1000 gr karigim igerigi,

e Su: 641gr (%64,1)

e Potassium Cocoate: 300gr (%30)
e Betain: 50gr (%5)

e Hes 100000: 5 gr (%0,5)

e Zeytinyagrt: 1 gr (%0,1)
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e Lavanta yagi: 1 gr (%0,1)
e (Cay agac1 yagt: 1 gr (%0,1)
e Hindistan cevizi yagi: 1 gr (%0,1)

2.2.Uriin Sektor Analizi
Toplam tarimsal alanin 370 bin hektar oldugu Gaziantep’te, 446.456 dekarlik alanda yapilan

tarim ile zeytin, bolgenin en ¢ok tarimi yapilan ikinci tarimsal {iriiniidiir. Tiirkiye, Diinya zeytin
iiretiminde %14’liikk oranla 3. Sirada yer almaktadir (Sekil 4).

Ispanya 39%

Yunanistan 7%
Cezayir 10%

(@) (b)

Sekil 4. 2019/2020 Sezonu Diinya Zeytin (a) ve Zeytinyag1 (b) Uretiminin Ulkelere Gore Dagilim
(Gaziantep Zeytincilik ve Zeytinyag1 Sektorii Aragtirma Raporu, 2021)

Tiirkiye’de tiretilen zeytinin %4’li Gaziantep’te yetistirilmektedir (Tablo1).

Tablo 1. 2020 y1l1 Tiirkiye ve Gaziantep zeytin ekim alani ve liretim miktarlari

) Zeytin Zeytinyagi
Uriinler / Bolgeler Alan (da) Uretim (ton) Uretim (ton)
*Tiirkiye 8.870.768 1.316.626 225.000
*Gaziantep 456.115 56.716 54.000

*(https://arastirma.tarimorman.gov.tr/tepge/Belgeler/PDF%20%C3%9Cr%C3%BCn%20Raporlar
%C4%B1/2021%20%C3%9Cr%C3%BCn%20Raporlar%eC4%B1/Zeytinya%C4%9F%C4%B1%?2
0%C3%9Cr%C3%BCn%20Raporu%202021-350%20TEPGE.pdf)

FAO verilerine gore, diinyada zeytinyag: iiretimi 2010 yilindan bu yana son on yilda
dalgalanma gostermekle birlikte ¢ok Onemli bir degisiklik gostermemistir. 2019/20 iiretim
sezonunda diinyada 3,2 milyon ton zeytinyag liretimi ger¢eklesmistir Diinya zeytinyag: liretiminde
Ispanya 1,13 milyon ton iiretim ile ilk sirada yer almakta ve toplam iiretimde %35,1 pay1
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bulunmaktadir. ikinci dnemli iiretici iilke italya 255 bin ton iiretimle 2019/20 iiretim sezonunda
Yunanistan’in gerisinde kalmistir ve toplam iiretimdeki pay1 ise %11,4’diir. Tunus’da belirtilen
sezonda 350 bin ton iiretim gerceklestirmis ve toplam iiretimdeki pay1 %10,9 olmustur. Onemli
iiretici tilkelerden olan Yunanistan ve Tiirkiye’nin toplam iiretimdeki paylar ise sirastyla %8,6 ve
%?7’dir. Proje kapsaminda degerlendirilecek zeytinyaginin vegan sivi sabun iiretiminde kullanilmasi
ile bolgede yetisen tarimsal {iriin zeytinin sabun pazarinda degerlendirilmesi hedeflenmektedir.

Bakteriler ve mikroorganizmalarin hastaliklarin  yayilmasmnin ana nedeni oldugu
diisiiniildiigiinde, giivenlik ve hijyen konusunda tiiketici bilincinin artmasi, tiiketicilerin iiriin
taleplerinde artisa neden olmaktadir. Ozellikle COVID-19 pandemisi sirasinda insanlar arasinda
cesitli hastaliklarin artmasi hastaneler, aligveris merkezleri, ofisler, restoranlar ve daha pek ¢ok
sektorde sivi el sabunlarina olan talebin artmasina neden olmustur. Ek olarak, sik sik el yikamay1
iceren el hijyeninin korunmasina yonelik olarak yayinlanan tedbirler de kiiresel pazarda sivi el
sabunlarina yonelik artan talebi desteklemektedir.

Kiiresel sabun pazarmin biiyiikligii 2019 yilinda 34,09 milyar dolar iken, piyasa tahminlerine
gore 2027 yilina kadar yillik %5’lik birlesik biiylime hizinda 55,29 milyar dolara ulagmasi
beklenmektedir. Kiiresel s1vi el sabunu pazar biiytikliigii 2020 yilinda 2,5 milyar dolar seviyelerinde
iken, 2020 ile 2027 yillar1 arasinda y1llik %12 {izerinde birlesik biiylime orani iizerinde bir bilylime
hizina ulasacagi diistiniilmektedir.

Bu pazarda faaliyet gosteren Oncii firmalar arasinda Unilever; Reckitt Benckiser Group plc;
Procter&Gamble; Pental Products; Godrej Consumer Products; 3M; Lion Corporation; GOJO
Industries, Inc.; Kao Chemicals; Bluemooon Bodycare ve New Avon LLC. bulunmaktadir. Sirketler
pazar payin arttirabilmek amaciyla paraben, talk ve boya igermeyen genis bir {iriin yelpazesi ile
driinlerini piyasaya siirmektedir. Sivi sabun pazar biytikliigli, pay ve trend analizi raporlarindan
edinilen bilgilere gore konvansiyonel iiriinlerin 2019°dan 2025°e kadar %5,0 yillik biiylime hiz ile
genislemesi beklenmektedir. Ev uygulamalar1 segmenti 2018 yilinda %61,5 ile lider pazar payina
sahip segment olarak belirlenmistir.

Ulkemizde temizlik malzemeleri pazarinin %12’sini deterjan olusturmaktadir. Tiirkiye’deki
sabun sektorii diinyada faaliyet gosteren diger rakiplerine gore gelismis ve birtakim yeterlilikleri
olan bir sektdr olup, talebin ilizerinde sabun tiretim kapasitesine sahip olmaktadir. Tiirkiye sabun
sektoriiniin toplam {iretim kapasitesi 550 bin ton olup, sektorde yaklasik 709 firma faaliyet
gostermektedir. Sabun sektoriiniin toplam kapasitesinin %72’sini 10 biiyiik firma gerceklestirmekte
olup, kapasite kullanim oran1 %55-60 araligindadir. Tiirkiye’nin 2020 yili sabunlar, ylizey aktif
organik iirtinler ihracat verileri incelendiginde bir dnceki yila gore ciddi bir artis gosterdigi tespit
edilmistir. S6z konusu sektoriin 2020 yili ihracat rakamlarina bakildiginda ilk sirada yer alan
irlinlerin sabunlar ve yiizey aktif organik iirlinler ve miistahzarlar (%46,7 pay) oldugu
goriilmektedir. Sektorde baslica pazarlar Irak, ABD, Ingiltere, Azerbaycan, Israil, Rusya, Romanya,
Almanya, Hollanda, Iran seklinde siralanmaktadir. S6z konusu sektorde yer alan ilk 15 ihrag pazarm
toplam sektdr ihracati igerisindeki paymin 2020 yilinda %65 oldugu goriilmektedir. Sabun
tiretiminde kullanilan hammaddeler, (palm, koko yagi, vb.) ile katki1 maddeleri biiyiik oranda ithalata
dayanmaktadir.
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Vegan sabunlar (veya bitkisel sabunlar), sabunlastirilmis hayvansal yaglardan ziyade bitkisel
kaynakli kat1 veya sivi yaglardan yapilan sabunlardir. Belirli bir sabun {iriiniiniin veganlar i¢in
uygun olmamasinin en yaygin nedeni, hayvanlardan elde edilen yaglar ve diger liriinleri (bal veya
belirli bir koku eklemek icin siklikla kullanilan diger maddeler gibi) icermesidir. Uretilecek olan
vegan s1v1 sabun i¢in hedeflenen kitle, vegan tiikketim tercihini benimseyen kisiler, cilt hassasiyeti
ve rahatsizlig1 olanlar, kimyasal olmay1p dogal bilesen ig¢eren {iriinleri tercih eden tiiketicilerdir.

3. Zahter
3.1.Uriin Bilgisi

Kekik; Origanum, Thymus, Coridothymus ve Satureja (Lamiaceae) cinslerine giren bitkilerin
teknigine uygun olarak kurutulduktan sonra ufalanarak saplarindan ayrilmis yaprak, ¢igek ve siirgiin
uclar1 karisimini ifade eder. Ulkemizde ticareti yapilan ve yaygin olarak kullanilan, hepsi Lamiaceae
familyasina bagli kekik tiirlerinin dahil oldugu cinsler olup bunlar: Origanum, Thymbra,
Coridothymus, Satureja ve Thymus’tur. Ihracati en ¢ok yapilan ve ucucu yag iiretiminde kullanilan
tiirler, Origanum onites (Bilyal1 kekik, Izmir kekigi), Origanum vulgare subsp. hirtum (Istanbul
kekigi, Kara kekik), Origanum minutiflorum (Siitciiler kekigi, Yayla kekigi, Toka kekigi),
Origanum majorana (Beyaz kekik, Alanya kekigi), Origanum syriacum var. bevanii (dag kekigi,
Suriye kekigi, Israil kekigi)’dir. Bunlar disinda ticareti yapilan diger tiirler Coridothymus capitatus
(Ispanyol kekigi), Thymbra spicata ve Thymbra sintenisii (Sivri kekik), Satureja cuneifolia,
Satureja hortensis, Satureja montana,Satureja spicigera (Trabzon kekigi), Thymus eigii’dir.
Ulkemizin Giineydogu Anadolu Bolgesinde ozellikle Kilis, Hatay ve Gaziantep ydrelerinde
ylzyillardir gida (baharat, bitkisel cay, salata malzemesi vb.) olarak kullanilan bitkinin halen
piyasada bir¢ok triiniiniin (baharat, kahvaltilik zahter karisimi, bitkisel cay, kekik yag1 ve kekik
suyu gibi) ticaretinin yapildig1 bilinmektedir.

Tibbi ve aromatik bir bitki olan Thymbra spicata L. (zahter) bitkisi, basta Hatay olmak iizere,
Gaziantep, Kilis ve lilkemizin Akdeniz iklim kusaginda dogal olarak yetismektedir. Genellikle
baharat olarak tiiketilen zahter ayrica kahvaltilik ve c¢esitli hastaliklarin tedavisinde de
kullanilmaktadir. Kullanimi ¢ok yonlii olan zahterin uygun ortam ve kosullarda bilingli bir sekilde
yetistirilmesiyle gerek i¢ gerekse dis ticarette katma deger acisindan onemli bir yeri olabilecegi
diistiniilmektedir.

Ulkemizde tibbi ve aromatik bitkiler sektdriinde deger analizi yapilirken Tarim, Gida,
Kozmetik gibi dongiisel ekonomilerde yenilik¢i ve siirdiiriilebilir girisimcilik ekosistemi igerisinde
hangi noktada bulundugunun degerlendirilmesi ve ilgili sektoriin yayginlastirilmasi ile ulagilmasi
istenen hedefin belirlenmesi gerekmektedir. Tibbi ve aromatik bitkilerin sektérde rekabet tistliinligii
kazanmasinda siireg, kullanilan hammadde kaynaklari, girdiler, iiretim prosesi, piyasa dengesi, geri
doniistimii ve tiriine uygulanan farkli operasyonlar ve prosesler sonrasinda kazanmis oldugu katma
deger seklindeki yaklasim esasina gore belirlenmektedir. Bu yaklasim esasina gore dikkate alinan
hususlar; toprak ve su kaynaklarinin verimli ve idareli kullanimi, girdilerin dogru proses ile uygun
zamanda ve ihtiyaca yonelik {iriin tiretimine uygun sekilde degerlendirilmesi, uygun is modellerinin
gelistirilmesi, tarimsal sanayiden elde edilen kaynaklarin uygun sektorlerde katma degeri yiiksek
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iirlinlere dontstiirilmesi ve burada yerel iirtinlerin tarimsal girdi olarak dikkate alinmasi, gida
ihtiya¢ fazlasinin kozmetik gibi farkli sektorlerde kullanilmasi seklinde siralanabilir. Burada
tarimsal iiriin olarak degerlendirilen zahterden katma degeri yliksek agri kesici 6zellik gosteren
kozmetik sektoriine yonelik krem gelistirilmesi hedeflenmektedir. Elde edilecek iirliniin pazarda
hammadde kaynagi bakimindan muadili nadir olmas1 nedeniyle pazarda rekabet avantajinin yiiksek
oldugu diistiniilmektedir.

Kekik hem dogadan toplanan hem de kiiltiirii yapilan bir bitki oldugu i¢in iireticilerde stok
olugsmamakta genellikle y1l icerisinde elde edilen iiriinlin paraya ¢evrilmesi s6z konusu olmaktadir.
Bu nedenle, zengin biyolojik cesitliligi, uygun ekolojik ve klimatolojik faktorlere sahip olmasi,
farkli iklim 6zelliklerinde tariminin miimkiin olusu, yetistiriciliginin yapilabilmesi i¢in yeterli tarim
alan1 varligi, iilke genelinde yaygin tarim ve orman teskilati, teknoloji ile katma degerli iiriine
doniisebilecek potansiyelinin olmasi, gii¢lii baharat sektorii ve dis ticaretinin yapilabiliyor olmasi
iirlinlin rekabet analizinde gii¢lii yonlerini ortaya koymaktadir. Zayif yonleri degerlendirildiginde
ise, bolgesel bazda iiretim, toplama ve pazarlamaya iliskin saglikli istatistiki verinin olmayisi,
sertifikal1 veya kaliteli liretim materyali eksikligi, tagsis, kontaminasyon ve kalint1 problemleri ile
karsilasilmaktadir. Tiim bunlara ek olarak, sektorde bilgi, kavram ve egitim eksikligi, katma deger
iireten isletme sayisinin az olusu, yasal mevzuat eksikligi, bilingsiz toplama ve kurutmada ortaya
konacak iirlinlin rekabet giicliniin zay1f yonlerini temsil etmektedir. Ancak, {ilkemizin yaymlanan
kalkinma politika raporlarinda tibbi aromatik bitkiler ve bu bitkilerden elde edilecek katma degerli
tiriinlere 6nem verilmesi, son donemde dogal iiriinlere ve geleneksel tibba yonelis olmasi, geng
girisimcilere yonelik is kurma ve istthdam politikasinin baglatilmasi, sektorde bulunan eksikliklerin
degerlendirilmesi anlayis1 ve bitkisel kaynakli tirtinlere yonelik olan talebin artmasi zahterden elde
edilecek kremin sektorde karsilasabilecegi firsatlardandir. Ortaya ¢ikacak iiriiniin deger zincirinde
yer alan aktorler géz Oniine alindiginda {iriinlin ihracat potansiyeli yliksek olmakla birlikte i¢
pazarda yerel marketlerde ve perakende olarak satisinin eczane, saglik malzemeleri satan yerler,
kozmetik ve parfiimeri endiistrisinde bulunan satis noktalari, farmasotik endiistrisi, herbalistlerde
pazarlanmas1 muhtemeldir.

Proje kapsaminda agr1 kesici 6zelligi olan zahter ile krem tiretilmesi hedeflenmektedir. Krem
iiretiminde kullanilacak bilesenler agagida verilmistir.

100 gr zahterli krem igerigi;

e Balmumu %10

e Kantaron yag1 %40

e Zahter yagi1 (maserasyon)%20
o Kafur %2

e Sheabutter %20

e Okaliptus ugucu yag1 %0,5

e Biberiye ucucu yagi %0,1

e Zeytinyag1 %7,4
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3.2.Uriin Sektor Analizi

Tiirkiye kekik (zahter) ihracatinda 80 iilkeye ihracat yapan dnemli bir {iretici ve ihracatg1 lilke
olup, yillik kekik (zahter) ihracati yaklasik 17 bin ton civarindadir. Kekik (zahter) iiretimi ve
ticaretinde kekigin %95°1 dogadan toplanmakta, %51 ise tarla tiretiminden elde edilmekte iken, son
yillarda, ihracati gerceklestirilen kekik {iiretiminin yarisindan fazlasi tarimsal iiretim ile
karsilanmaktadir. Tarim ve Orman Bakanlig:i Bitkisel Uretim Genel Miidiirliigii (BUGEM)
tarafindan yayinlanan rapora gore son donemde iilkemizde 1744 kekik fiireticisi 76.305 da alan
iizerinde 10.562 ton kekik iiretimi gerceklestirmistir. TUIK verilerine gore 2019 yilinda 157.074 da
ekim alanina sahip kekikten 17.965 ton kekik tiretimi gergeklestirilmis olup, iiretimden 114 kg/da
verim elde edilmistir. 2020 yili kekik tiretim verileri incelendiginde 23.866 ton kekik tiretimi
gerceklestirildigi, takip eden 2021 yilinda ise %11,3 oraninda bir azalma ile 21.174 ton kekik
tretildigi tespit edilmistir. 2019 yili dogadan toplanan kekik miktar1 ise 1835 ton olarak
bildirilmistir. Ayni1 yillarda ihracat degerimiz %96 artis gostererek 57 milyon dolara yiikselmistir.
Yayinlanan ilgili sektor raporlarina gére 6ncelikli olarak ihracat yapilan iilkeler Hollanda (513 ton),
Almanya (476 ton) ve Ege Serbest Bolgesi (309 ton) olmaktadir.

Trademap verilerine gore 0910 kodlu bitkilerin (zencefil, zerdegal, safran, kekik, defne vd.)
thracat miktar1 yillar igerisinde Onemli Ol¢iide artmistir. Kiiresel pazarda ihracat hacimleri
degerlendirildiginde 2021 yilinda 1,800,017 ton miktarinda ihracat gerceklestirilmistir. Bu ihracatin
diinya pazarmda 3,293,992 dolar pay1 bulunmaktadir. Ulkemizin ihracat rakamlar1 139,949 dolar
olarak rapor edilmistir. Ihracatta en biiyiik pay: alan iilkeler, Cin, Hindistan, Nijerya’dir. Birim
bazinda incelendiginde Hindistan’da 444,149 ton ihracat ger¢eklesirken lilkemizde bu deger 47,078
ton seviyesindedir.

Zahterin agr1 kesici Ozelligi oldugu bilinmektedir. Agri, doku hasar1 veya hastaliktan
kaynaklanan rahatsiz edici duyusal bir histir. Agrinin uzunlugu, kisa siireli akut agridan uzun siireli
kronik agriya kadar degisir. Agr1 yonetimi ilaglar1 pazari ilag sinifi, endikasyon ve bolge temelinde
béliimlere ayrilmistir. Ilag sinifi bazinda pazar, nonsteroid antiinflamatuar ilaglar, anestezikler,
antikonviilsanlar, antimigren ilaclari, antidepresanlar, opoidler ve narkotik olmayan analjezikler
olarak kategorize edilir.

Ilag kategorisinde ele alian agr1 tedavisinde kullanilan ilag pazarmin biiyiikliigii 2019 yilinda
71,5 milyon dolar degerinde iken 2020°den 2027 yilina kadar yillik %3,8lik bir birlesik biiytime
hiz1 kaydederek 2027 yilina kadar pazar hacminin 91,6 milyon dolar seviyelerine ulagacagi tahmin
edilmektedir.

Kiiresel topikal agr1 kesici krem pazar1 2021 yilinda 9,3 milyar dolar degerine ulagmistir.
Sektorel ongoriilere gore ileriye doniik olarak, pazarin 2027 yilina kadar %35,1°lik bir y1llik biiyiime
olgeginde 13,2 milyar dolara ulagmasi beklenmektedir. Formiilasyonlarina gore agri kesici topikal
preparasyonlar genellikle sivilar, jeller, kremler, yar1 katilar, kopiikler, yama veya aerosoller
seklinde uygulanmaktadir. Tiirlerine gore ise regeteli ve recetesiz agr1 kesiciler seklinde
siiflandirilmaktadirlar. Terapotik etkilerine gore opioid olanlar ve opioid olmayan segmentler
olarak ikiye ayrilmaktadir. Gerilme, burkulma, kas agrilari, migren ataklar1 durumunda agr
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bolgesine veya c¢evresine uygulanirlar. Yavas yavas kan dolasimina girerek kanda seviyelerini
belirli bir siire nispeten sabit tutma 6zelligi gostermektedirler. Giiniimiizde artan kronik agrilarin
prevalansi, diinya genelinde topikal agr1 kesici ilaglara olan talebi arttiran 6nemli faktdrlerden birini
temsil etmektedir. Buna ek olarak, spor aktivitelerine katilan bireylerin sayisinda artis, diinya
capinda topikal agr kesici ilaglarin satisini da olumlu yonde etkilemektedir. Yash ve pediatrik
popiilasyonlarin yani sira diger agr1 kesici ve analjezik uygulamalarina karsi toleransi olmayan
bireylerin topikal agr1 kesici ilaglarin uygulamasini genisletmesi beklenmektedir. Dagitim
kanallarina gore agr1 kesici kremlerin dagilimi incelendiginde eczaneler, perakende magazalar ve e-
ticaret platformlar1 6n plana ¢ikmaktadir. E-ticaret platformlar1 aracilifiyla topikal agr1 kesici
satiglariin artmasi da genisleyen pazar hacmini gosteren temel parametrelerden biridir. Rekabet
analizi degerlendirmelerine gore pazarda Advacare Pharma, Exzell Pharma Inc., Glaxosmithkline
Plc, Johnson&Johnson, Novartis AG, Pfizer Inc., Reckitt Benckiser Group Plc, Sanofi S.A., Sun
Pharmaceutical Industries Ltd., ve Topikal Biomedics, Inc.sektérde 6nde gelen firmalar olarak not
edilmistir (Tablo 2).

Tablo 2. Topikal agr1 kesici pazar segmentasyon analizi
Cesit
e Regeteli agr kesici

e Regetesiz agr1 kesici

Tedavi Edici Agr Kesiciler
e Opioid olanlar
e Opioid olmayanlar

Cografi Dagilim
*Topikal Agr1 Kesici Pazari e Kuzey Amerika
e Avrupa
e Asya Pasifik
e Diger

Oncii Firmalar

e Johnson&Johnson

e Novartis AG

e GlaxoSmithKline Plc

e Pfizer Inc.
*(https://www.verifiedmarketresearch.com/product/topical-pain-relief-market/)

Pazar-uyum analizi siirecinde ¢alisilmas1 diisliniilen zahter icerikli agr1 kesici krem opioid
olmayan agrn kesiciler grubuna girmektedir. Cografi olarak, Kuzey Amerika topikal agr kesici
pazari, biiyiik ilag sirketlerinin varlig1 ve Ar-Ge faaliyetleri nedeniyle 2021 yilinda en yiiksek pazar
payma sahiptir. Bununla birlikte dagilim asagidaki grafikte verildigi gibidir.
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= Kuzey Amerika

= Aviupa

' Asva Pasifik
Giiney Amerika

= Diger

Sekil 5. 2021 y1li topikal agr kesici pazart cografi dagilimi (%)
(https://www.industryarc.com/Research/Topical-Pain-Relief-Market-Research-502193)

Dagitim kanalina gére pazar segmenti analizi verileri kirsal alanlarda bile eczane bulunmasi
nedeniyle perakende eczane segmentinin 2021 yilinda en yiiksek paya sahip oldugunu
gostermektedir. Bununla birlikte, e-ticaret platformlarin1 2022-2027 yillar1 arasinda %6,4’liik bir
biiylime hizi ile biiyiiyen bir pazar hacmine sahip olacagini gostermektedir. Eczaneleri ziyaret etmek
yerine ¢evrimig¢i satin almak, teslimat hizmetleri agisindan kolaylik, zamandan tasarruf, digital
platformlarin farkli konumlardan ulasilabilirligi gibi bir¢ok avantaja sahiptir.

Diinya genelinde niifus yas ortalamasinin artmasi ile agr1 kesici etkili kremlerin pazar
biiyiimesinin artmasi1 dngériilmektedir. Ornegin, su an %16 civarinda olan 65 yas iistii yetiskinlerin
oraninin 2060 y1l1 itibariyle %24 seviyelerine kadar ¢ikacag1 ongoriilmektedir. Diinya Saglik Orgiitii
(DSO) tarafindan hazirlanan bir rapora gére 7,9 milyar insanin yaklasik %0,2 ile 1’i eklem
rahatsizliklar1 ve benzer hastaliklara yakalanmaktadir. Bu oranin 6niimiizdeki dénemde ¢ok hizli bir
sekilde artis gosterecegi tahmin edilmektedir. Benzer sekilde Global Spine Journal’a gore, diinya
niifusunun yaklagik %3,63’1i yani yaklasik olarak 266 milyon kisinin her yil dejeneratif omurga
rahatsizliklar1 ve bel agris1 yasadig: bildirilmistir.

Diinya standartlarinda iiretim kapasitesine sahip olmasina ragmen Tiirkiye ila¢ Sektorii, diinya
pazarinda yeterli rekabet giicline ulasamamustir. Tiirkiye ila¢ sektorii 2019 yili verilerine gore 41
milyar TL bir ticaret hacmine ulagmistir. 2019 yilinda ithalat rakamlar1 yaklasik olarak 5,3 milyar
dolar, ihracat rakamlar1 ise yaklasik 1,3 milyar dolar olarak belirlenmistir. Ihracatin ithalati
karsilama orani %24’°tiir. TR Sanayi ve Teknoloji Bakanlig1 tarafindan Ar-Ge Merkezi Belgesi
verilen 34 adet ila¢ firmasi1 siralanmaktadir.
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4. Tarhun
4.1.Uriin Bilgisi

Tarhun (Artemisiadracunculus), papatyagiller (Asteraceae) familyasinin yavsan (Artemisia)
cinsinden ¢ok yillik, polimorfik, kiiciik ¢ali formunda bir bitkidir. Yapraklar1 genellikle
baharat olarak kullanilmaktadir. Baz1 bolgelerde ekonomik getirisinden dolay1 "yesil altin" olarak
da anilmaktadir.

Latince “kiiciik ejderha” anlamina gelen dracunculus ismini kivrilmig yilana benzetilen kok
kismindan ve ejderha dilini animsatan yapraklarinin seklinden aldigina inanilmaktadir. Genel olarak
“Tarragon” olarak bilinmektedir. Ayn1 zamanda, A. Dracunculus L. ejderha adagay1, sahte tarhun,
estragon (Fransizca, Almanca, Rusca), esutoragon (Japonca), targone (italyanca), tarkhon (Arapca)
gibi isimlerle tanimlanmakta olup; Anadolu’da ise yaygin olarak “Tarhun” olarak anilmaktadir.
Yaygin tiiketiminden dolay1 ticari olarak yetistiriciligi ise; ABD, Almanya, Fransa, Hollanda,
Bulgaristan, Macaristan, Beyaz Rusya, Ukrayna, Rusya, Tiirkiye, Iran ve Hindistan'da
yapilmaktadir. Diinya ¢apinda yaygin olarak Fransiz tarhunu ve Rus tarhunu olarak bilinen iki ¢esidi
bulunmaktadir. Bu iki tiirden en yaygin olan1 vejetatif olarak ¢ogaltilan Fransiz tarhunudur. Rus
tarhunu ise tohumla ¢ogaltilabilmektedir. Bu iki ¢esit arasindaki en 6nemli fark tat ve aromalarindan
kaynaklanmaktadir. Fransiz tarhunu meyan kokii benzeri bir aromaya sahip olup, hafif olarak ac1 alt
tonlara sahiptir. Otsu, anason ve feslegen aromalari ile Rus tarhunundan ayrilir. Rus tarhununda
anason tad1 bulunmamakla birlikte, tadi daha ac1 ve daha serttir. Tiirkiye’de yetistirilen tarhunun
Fransiz tarhunu ile benzer 6zellikler gosterdigi bildirilmistir.

Tarhun yemeklerde kullanildiginda, sindirimi kolaylastirmakta ve sinir sisteminin saglikli
islemesine destek olmaktadir. Ayn1 zamanda tarhunun antimikrobiyal 6zelligi oldugu bilindiginden
mikroorganizmalarin viicuttaki olumsuz etkilerini 6nlemektedir.

Tarhun, Tirkiye'de en ¢ok Bayburt, Ankara, Erzurum, Gaziantep ve Sanlurfa'da
yetistirilmektedir. Gaziantep bolgesinin daglarinda dogal olarak yetisen tarhun giineste
kurutulmaktadir. Tarhunun hem taze hali hem de kurutulmus tozu gorbalara, peynirlere, boreklere,
sulu tavuk yemeklerine, balik bugulamaya, sirkeye, katildiginda yemege hos bir aroma katar ve
yemegin lezzetini artirir. Tarhun otu kurusu Gaziantep’in yoresel iirlinler kategorisinde yer alir.

Tarhun yoresel bir iiriin oldugundan Gaziantep’teki iiretim ve tiiketim miktari ile ilgili saglikli
bir veri bulunmamaktadir. Diinya genelinde ticareti yapilan tibbi ve aromatik bitkilerin 6nemli bir
kismi dogadan toplanmaktadir. Tibbi ve aromatik bitkileri 6zel olarak siniflandiran bir sistem
bulunmadigindan diinyadaki iiretim rakamlarini tespit etmek zordur. Gida ve Tarmm Orgiitii
(FAO)’niin istatistiklerinde de bu bitkilerin tamami ile ilgili rakamlar ve smiflandirma
bulunmamaktadir. Ayni sekilde ticareti yapilan iiriinlerin her birine ayr1 ayr1 GTIB (Giimriik Tarife
Istatistik Pozisyonu) numarasi verilmemis oldugundan ticaret rakamlarina da tam olarak erismek
miimkiin olmamaktadir.

Proje kapsaminda, aromatik 6zelligi n planda olan tarhunun kurutularak tozunun tiretilmesi
amaclanmaktadir. Boylece yoresel bir iirlin olan tarhunun pazarda yer almasi saglanacak ve katma
degeri arttirilmis olacaktir.
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4.2.Uriin Sektor Analizi

Tarhunun saglik iizerinde 6nemli etkileri bulunmaktadir. Sagliga faydalar gibi temel etkenler,
tarhun pazarinin biiylimesini desteklemektedir. Tarhun pazar biiyiikliigiiniin, 2021-2025 déneminde
%9,21'lik bir yillik biliylime hizi ile 127,82 milyon dolar degerine ulasacagi dngoriilmektedir.
Bununla birlikte, Pazar biiylimesini engelleyen en oOnemli faktorlerden biri, tedarikgilerin
farkindalik seviyeleri ve tedarik¢i sayisinin az olmasidir. Pazar biiyiimesi tizerinde genis kapsamli
bir etkiye sahip olmasma yardimci olacak yaklasimlardan biri iiriiniin kullanim alaninin
genisletilerek {irline katma deger kazandirilmasidir. Tarhun, Avrupa, Kuzey ve Giiney Amerika gibi
farkli cografyalarda baharat olarak kullaniminin yani sira tarhunlu sos ve tarhun yagi seklinde de
kullanim alani1 bulmaktadir. S6z konusu sektorlerde oncii firmalar, Alabama Essential Oil Co., Badia
Spices Inc., Berje Inc., DF World of Spices GmbH, McCormick and Co. Inc., Sydney Essential Qil
Co. Pty. Ltd., The MANE Group, Young Living Essential Oils firmalaridir. 2021-2025 déneminde
pazarin biiyiimesinin %49'unun Avrupa’dan kaynakli gerceklesecegi ongoriilmektedir. Tarhun i¢in
Avrupa’dan kaynaklanacak kilit pazarlar ise Fransa, Almanya, Ingiltere ve Rusya Federasyonu
pazarlandir.

Tarhun, tibbi aromatik bitkiler grubunda yer almaktadir. Diinyada tibbi aromatik bitkilerin
dagilimina bakildiginda en fazla bitki tiir sayis1 ve tibbi bitki tiir sayist Cin’de bulunmaktadir. En
fazla tibbi ve aromatik bitki tiirii sayis1 4.941 ile Cin’de olup, onu ikinci sirada 3.000 ile Hindistan,
2.564 ile ABD, 1.800 ile Vietnam, 1200 ile Malezya ve 1.000 ile Endonezya takip etmektedir.
Tiirkiye’nin ise tibbi ve aromatik bitki tiir say1s1 500°diir.

Trademap verilerine gore 0909 kodlu bitkiler thracat miktar1 yillar icerisinde 6nemli dl¢iide
artmaktadir. Kiiresel pazarda ihracat hacimleri degerlendirildiginde 2017 yilinda 929.679 dolar,
2018 yilinda 1.000.982 dolar, 2019 yilinda 1.103.164 dolar, 2020 yilinda 1.277.811 dolar ve 2021
yilinda 1.309.469 dolar degerinde ihracat gerceklestirilmistir. Ihracatta en biiyiik pay alan iilkeler,
Cin, Hindistan, Vietnam ve Tiirkiye’dir. Birim bazinda incelendiginde Hindistan’da 339.949 ton
ihracat gerceklesirken iilkemizde bu deger 15.741 ton seviyesindedir.

Ulkemiz sinirlarindan diinyanin farkli iilkelerine ihrag edilen bu bitkilerin toplam miktart

2017 yilinda 22.987 dolar iken, 2018 yilinda 31.994 dolar, 2019 yilinda 39.357 dolar, 2020 yilinda
47.791 dolar ve 2021 yilinda 46.709 dolar olarak kayda geg¢mistir. En fazla ihra¢ edilen iilkeler,
Amerika, Misir, Almanya, Ingiltere, Fransa, Suriye ve Hollanda’dir.

Ulkemizden ihrag edilen rezene, tarhun, asotu (kisnis), kimyon vb. bitkilerin ticari miktarlar1
ise asagidaki tabloda verildigi gibidir.

Tablo 3. Tirkiye’deki bazi tibbi ve aromatik bitkilerin ihracat miktarlari

Tiirkiye’deki Baz1 Tibbi ve Aromatik Bitkilerin Thracat Miktarlar

Yillar (Ton)*
2017 2018 2019 2020 2021
6951 9849 11942 17586 15741

*Trademap
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Bu {iriin i¢in potansiyel hedef kitle, hazir yemek sektorti, restoranlar ve nihai tiiketicilerdir.
5. Sumak
5.1.Uriin Bilgisi

Sumak (Rhus coriaria L.), Anacardiaceae familyasina ait sifal1 ve ¢ok yillik yabani bir bitkidir.
Sumak bitkisi, cografi olarak; Akdeniz cevresi iilkelerinde, doguda; Afganistan ve Iran’da,
Avrupa’da; Yunanistan, Bulgaristan, Italya ve Fransa’ya kadar olan bolgelerde dogal yetisme alani
bulmaktadir. Avrupa’da ve Kuzey Amerika’da yayilis géstermektedir. Tiirkiye’de ise bati ve gliney
kesimlerde yogun olmak {izere, Adana, Amasya, Ankara, Antalya, Artvin, Canakkale, Denizli,
Gaziantep, Giimiishane, Hakkari, Istanbul, Izmir, Karaman, Kastamonu, Mersin, Samsun, Siirt,
Sanlurfa ve Tekirdag gibi illerde yayilis gdstermektedir. Ozellikle Anadolu’da eksilik verici olarak
kullanilan bir baharattir. Ulkemizde ¢ogunlukla Hatay, Gaziantep, Mersin illerinde tiiketilmektedir.

Sumak; organik asitler, proteinler, ugucu yaglar, mineraller, vitaminler, flavonoidler, fenolik
asitler ve gallik asit gibi bir¢ok bilesik icermektedir. Bu bilesiklerin antioksidan ve antimikrobiyal
etkisinin bulundugu, vitamin (C, B6, B12), amino asit, mineraller (kalsiyum, potasyum, sodyum,
magnezyum) ve malik asit yoniinden de zengin oldugu belirtilmistir. Sumak ¢ok 1iy1 bir yag, protein
ve lif kaynagidir. Yag asitlerinden 6zellikle ¢cok faydali ve degerli bir yag asidi olan oleik asit
bakimindan ¢ok zengindir. Sumak sahip oldugu bilesiklerden dolayr mantar ve bakteriyel
enfeksiyonlarinin tedavisinden oksidatif siireglerin geciktirilmesine kadar bir¢ok alanda insan
sagliginin iyilestirilmesi acisindan biiyiilk 6nem tagimaktadir. Son zamanlarda gida endiistrisinde
odak, insan beslenmesinde kullanilabilecek ve sentetik bilesiklerin yerini alacak antioksidan
yetenegi olan bitki bilesenlerinin tanimlanmasina yogunlagmistir. Rhus coriaria, fenolik bilesikler
ozellikle de gallik asit ve tiirevleri bakimimdan zengin olmasi nedeniyle 6nemli bir antioksidan
ozellige sahiptir.

Sumak meyvelerinin yag ve yag asitleri agisindan da zengin olmasi gidalarda kullaniminda
degerli bir kaynak olabilecegini gostermektedir. Sumak yagi, yliksek oranda tekli doymamis yag
asiti igerigine sahip oldugundan oksidatif bozulmalara daha dayaniklidir ve daha uzun siire
saklanabilir. Sumak yaginin, 6zellikle zeytinyag ile karistirilip salata ve yemeklerde kullanildiginda
iyl bir iirlin olabilecegi ve bu sayede zeytinyagimin da raf Omriine katkida bulunabilecegi
belirtilmistir.

Uretimi: Saplarindan ayrilan sumak meyvelerine su ilave edilerek eksisi suya geginceye kadar
karistirilir. Siizgeg ve tiilbent yardimiyla eksili su, sumak meyvesi posasindan ayrilir. Ikinci ve
liciincii islem dort defa tekrar edilerek posada kalan eksi miktar1 en aza indirilir. Elde edilen eksili
Su 7 - 8 saat durultmaya birakilarak tortusunun dibine ¢6kmesi saglanir. Durultma isleminden sonra
eksili su tortulu kismindan ayrilarak ii¢ ile alt1 giin arasinda giineste koyulastirilmaya birakilir. Rengi
koyu bordodur. Eksisi olduk¢a keskin hale gelen eksi akiti uygun kaplara yerlestirilir ve serin
ortamda depolanir.
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5.2.Uriin Sektor Analizi

Tiirkiye, diinyada sumagin en fazla dogadan toplandig: iilkelerden birisidir. Tiirkiye’de
dogadan toplanan ve ticarete arz edilen sumak 2019 yilinda yaklasik 20 ton olmustur. Sumak
bitkisinden elde edilen sumak baharati ihracati, 2019 yilinda 2,089 tona yiikselmistir. Sumak
baharati ithalatinin ise 2019 yilinda 721 ton oldugu gorilmiistiir.

Sumak genellikle baharat olarak degerlendirilmektedir. Yerytiziinde 8 bitki orijin bolgesinden
3'ii (Avrupa-Sibirya, Akdeniz ve Iran-Turan) iilkemiz topraklarinda kesismektedir. Bu sayede
%32’si endemik olmak tizere 12.000 bitki tiirii iilkemiz topraklarinda yetisebilmektedir. D1s ticarette
baharat bitkilerindeki en 6dnemli husus, standart dahilinde gergeklestirilen iiretimdir. Baharat sektorii
incelendiginde, 2019 yilinda diinya genelinde 14,56 milyon ton toplam baharat iiretimi
gerceklesmistir. Baharat tiretiminde {ilkemiz toplamda 322,29 bin ton baharat {iretiminde 10 uncu
sirada yer almaktadir. 2015-2019 yili verileri degerlendirildiginde toplam baharat {iretimi diinya
genelinde %28,22 oraninda artmustir.

16.000.000 14.345.703  14849.075 14565788

I —
14.000.000 12.841.050
12.000.000 11.359.702

10.000.000

8.000.000

6.000.000

Uretim Miktari (ton)

4.000.000

2.000.000

2015 2016 2017 2018 2019

Sekil 6. Diinya Baharat Uretimi (FAO)
(Gaziantep Ticaret Borsasi, Baharat Sektor Raporu, 2021)

2020 yilinda diinyada toplam 3,6 milyar dolar baharat ihracat1 ger¢eklestirilmistir. 2016-2020
yil1 verileri degerlendirildiginde, diinya baharat ihracat degerleri %13,29 artis gosterirken, miktar
bazinda %37,06 artis gosterdigi tespit edilmistir. En ¢ok ihrag edilen 2. Uriin grubu “Kekik, Sumak,
Defne Yapraklari, Corek otu” grubudur.

Ulkemiz, diinyada sumagin en fazla dogadan toplandig: iilkelerden birisidir. 2020 y1l1 iilkemiz
baharat ihracatinin %87,98’1 120 milyon dolar ve 41.949 ton ile “Kekik, Sumak, Defne Yapraklari,
Corek otu” grubunda gergeklestirilmistir. Bu iirlin grubunda son 5 yilda rakam bazinda %8,34,
miktar bazinda ise %22,13 artig gergeklesmistir. 2020 yilinda 'Kekik, Sumak, Defne yapraklari,
Corek Otu' grubunda en fazla ithracat sirasiyla 28 milyon dolar ile Ege Serbest Bolgesi ve 20 milyon
dolar ile ABD'ye, Cin, Almanya ve Vietnam'a gerceklestirilmistir.
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Defne yapraklari,
N Corek Otu
%87,98

Sekil 7. 2020 Y1l Tiirkiye Baharat Ihracat Oranlar
(Gaziantep Ticaret Borsasi, Baharat Sektor Raporu, 2021-TUIK)

Gaziantep'te baharat iirlinleri arasinda 2020 yilinda en fazla ihrag edilen iiriin grubu 2,1 milyon
dolar ile 'Kekik, Sumak, Defne yapraklari, Corek Otu' olmustur. Bu {iriin grubunu 1,7 milyon dolar
ihracat ile Biber takip etmektedir. Gaziantep'in baharat ihracatinin %4011 'Kekik, Sumak, Defne
yapraklari, Corek Otu' grubu olusturmaktayken, %32,96"1s1n1 da Biber olusturmaktadir. 2020 yilinda
'Kekik, Sumak, Defne yapraklari, Corek Otu' grubunda en fazla ihracat 754 bin dolar ile Almanya'ya
gerceklestirilmistir. Almanya'ya gerceklestirilen ihracat; ilk 5'te yer alan; sirastyla Urdiin, ABD,
BAE ve Giiney Afrika Cumhuriyeti'ne gergeklestirilen ihracatin toplamindan fazladir.
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Sekil 8. 2020 Y1l Gaziantep baharat ihracat: N
(Gaziantep Ticaret Borsasi, Baharat Sektér Raporu, 2021-TUIK)
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Sumak tilkemizde genellikle baharat olarak kullanilmasina karsin, sumak eksisi ¢ogunlukla
yetistigi bolgelerin mutfaklarinda kullanilmaktadir. Genellikle ev tipi ve kiigiik dlgekli iiretimi
gerceklestirilmekte olup, endiistriyel olarak sumak eksisi liretimi yapan firma sayis1 sinirlidir.

6. Moringa
6.1.Uriin Bilgisi

Ekolojik faydalar1 yaninda 6nemli ve ¢ok yonlii besin ve tibbi degere sahip odunsu bitki
tiirlerinden biri Moringa Agac1’dir. Moringa sp. tiirleri arasinda 6zgiin 6zelliklerinden dolay1, yasam
formuyla yaygin kiiltiire alinan ve en genis kullanim alanina sahip olan tiir Moringa oleifera
Lam.’dir. Anavatan1 Hindistan olan ve bir¢ok hastaliga iyi geldigi belirtilen moringa, Gaziantep
Tarim ve Orman Miidirligi'niin baslattigi 'Mucize Bitki Moringa'nin Kadin Ciftgilerle Tiirkiye
Tarimia Kazandirilmast Projesi' kapsaminda Nurdag ilgesinde yetistirilmektedir. Tiirkiye'de ilk
ve tek ticari olarak Nurdagi'nda yetistirilen moringanin ¢ok fazla yararlar1 vardir. Yapragindan
tohumuna kadar her bdliimiinden yararlanilmaktadir.

Moringa Agaci'nin biyokiitle tiretimi, hayvan yemi, biyogaz, ev temizlik maddesi, mavi boya,
giibre, foliar besin, yesil giibre, zamk, bal ve seker kamis1 suyu aritici, bal, ilag, siis bitkisi,
biyopestisit, posa, halat, soyulmus deriler i¢in tanen, su aritma gibi birgok kullanim alanlari
mevcuttur. Moringanin yapraklari, kokleri ve gdévde kabuklari; sindirim yetmezligi, yilizeysel
sivilceler, soguk alginligy, cilt iltihabi, yliksek tansiyon, sinir krizi ve ndbetler, depresen ates, cilt ve
romatizma hastaliklar1 tedavisinde kullanilan ilaglarin yapiminda yararlanilmaktadir. M.
oleifera’nin yapraklari; p-karoten, C vitamini, E vitamini ve polifenollerin zengin
kaynaklarindandir. Esit agirlik biriminde; Moringanin yapragi, havucun 4 katt A vitaminine,
portakalin 4 kat1 C vitaminine, siitiin 4 kat1 kalsiyuma, muzun 3 kat1 potasyuma sahiptir. Ayrica,
demir orani 1spanakla esit olmakla birlikte protein kalitesi ise siit ve yumurta proteini ile rekabet
edebilir diizeydedir.

Kabul edilir diizeyde antioksidan igerigi sayesinde, gida sanayinde de Onemi artmistir.
Moringa Agact’nin tohumlarinin yag orami %?22-54 arasinda degisir. Siit renginde olan yag
kokusuzdur, gida ve ilag¢ sanayisinde kullanilir. Moringanin tibbi 06zellikleri ile ilgili anti-
inflamatuar, antioksidan, antitimor, antikanser, antibakteriyel, antifungal, immiinomodiilator,
antidiyabetik, hepatoprotektif, kardiyovaskiiler, antifertilite, antialerjik, merkezi sinir sistemi (CNS)
ve antiastmatik gibi birgok farmakolojik aktiviteleri bulunmaktadir.

6.2.Uriin Sektor Analizi

Kiiresel moringa iiriinleri pazariin 2021'de 7,79 milyar dolardan 2028'de 14,80 milyar dolara,
%9,63'liik bir CAGR'de biiyiimesi beklenmektedir. Kiiresel moringa pazari, 2017-2019 déneminde
yillik ortalama %9,98'lik biiytime sergilerken, 2020'de daha diisiik bir biiyiime oran1 gézlenmistir.
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Sekil 9. Asya Pasific Moringa pazar biiyiikliigii (2017-2028)
(https://www.fortunebusinessinsights.com/moringa-products-market-102280)

Moringa bitkisinden elde edilen iiriinler arasinda moringa tozu, moringa ¢ay1 gibi pisirmeye
hazir iirlin ¢esitleri ile moringa ¢ikolatalari, kekler, meyve sular1 ve latte bulunmaktadir. 2020 yili
icin %53,4 oraninda en yiiksek gelir payina sahip olan yiyecek ve igecek segmenti olarak
bildirilmistir. Diinya genelinde kentsel niifus arasinda artan fonksiyonel gida talebi, yiyecek ve
icecek sektoriiniin maksimum gelir payini desteklemektedir. Hindistan ve Cin gibi gelismekte olan
iilkelerdeki hizli kentlesme, fonksiyonel gida talebini artirmaktadir. Bu da bolgesel pazarin artan
gelir payini destekler niteliktedir

Moringa iiretiminde Asya Pasifik’ten sonra Orta Dogu ve Afrika yer almaktadir. S6z konusu
ilkeler, 2020'de moringadan elde edilen toplam pazar paymin %17,9'undan fazlasini
olusturmaktadir. En ¢ok iiretim yapan iilkeler arasinda, Etiyopya, Sudan, Kuzey Kenya, Somali,
Gana, Mozambik, Zambiya, Nijerya bulunmaktadir. Bu iilkeler moringa yetistiriciligi i¢in uygun
hava ve toprak kosullarina sahiptir.

Moringa pazari diinya ¢apinda par¢alanmis durumda oldugundan iireticiler arasindaki rekabet
fazladir. Ureticiler, piyasadaki moringa bilesenlerine ydnelik artan farkindaligi ve artan talebi
karsilamak i¢in pazar aglarini genigletmektedirler.

Moringa ve iiriinleri pazarindaki 6nde gelen firmalardan bazilari sunlardir:,

¢ Organic India Pvt. Ltd.

e Earth Expo Company

e KuliKuli, Inc.

¢ Ancient Greenfields Pvt. Ltd

e Grenera Nutrients Pvt.

¢ Botanica Natural Products

e Aayuritz Phytonutrients Pvt. Ltd.
e Herbs & Crops Overseas

e Moringalnitiative Ltd.

Bu proje kapsaminda iiretilmesi planlanan iiriin “Moringali ¢ikolata”dir.
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Cikolata pazar analizi verileri degerlendirildiginde, Diinya c¢ikolatali ve sekerli mamuller
ihracat verileri 2017-2022 aralig1 baz alinarak, uluslararas1 glimriik tarife istatistik pozisyonu tarife
cetveli (“‘Harmonized System’(HS)) deki gibi kod 1806 ¢ikolata ve kakao i¢eren gida miistahzarlari
ve kod 1704 sekerli mamuller (kakao igermeyen, beyaz ¢ikolata dahil) olmak iizere 2 ayr1 kod
altinda incelenmistir.

Tablo 4. Diinya Cikolata ve Kakao Iceren Gida Miistahzarlar1 Ihracati

Diinya Cikolata ve Kakao Iceren Gida Miistahzarlar: Thracati (Fasil 1806)*
Yillar (Dolar)

2017 2018 2019 2020 2021

27.689.427 29.289.834 29.757.166 29.189.767 32.689.843

*Trademap

Tablo 4’teki veriler incelendiginde, 2017 yilinda 27.689.427 milyar dolar olan ihracat rakami
2018 yilinda %5,78 oraninda artis gostererek 29.289.834 milyar dolar olmustur. 2019 yilinda
cikolatali ve sekerli mamuller sektoriinde ihracat hacmi %1,6 oraninda artis gostermistir. 2018
yilinda 29.289.834 milyar dolar olan ihracatin 2019 yilinda yaklasik %2 oraninda biiyliyerek
29.757.166 milyar dolara, 2020 yilinda da %]1,9 oraninda gerileme yasayarak 29.189.767 milyar
dolara yiikseldigi, 2021 yilinda ise yaklasik %12 oraninda ciddi bir genisleme ile 32.689.843 milyar
dolara ytikseldigi goriilmektedir.

Tablo 5. Diinya Sekerli Mamuller Thracat: (Kakao Igermeyen, Beyaz Cikolata Dahil)

Diinya Sekerli Mamuller Thracati (Kakao icermeyen, Beyaz Cikolata Dahil)
(Fasil 1704)

Yillar (Dolar)
2017 2018 2019 2020 2021
11.513.941 11.895.569 11.930.019 11.219.445 12.885.584

*Trademap

Tablodaki verilere gore, 2017 yilinda 11,513,941 milyar dolar olan ihracat rakami 2018
yilinda %3,31 oraninda yiikselerek 11,874,105 milyar dolar olmustur. Sekerli mamuller ihracati
diinya ticareti 2019 yilinda bir dnceki yila gore %0,3 oraninda artig gostermis olsa da 2020 yilinda
ticaret hacmi yaklasik %6 oraninda azalmis ve 11,219,445 milyar dolara gerilemistir. 2021 yilinda
ise %14,85 oraninda bir artis gostererek 12,885,584 milyar dolar degerine ulasmistir. Son
donemlerde organik, vegan, sekersiz ve glutensiz ¢ikolatalara yonelik artan talebin etkisiyle, toplam
Kiiresel Cikolata Pazariin 2028 yilina kadar 171,7 milyon dolara ulasacagi tahmin edilmektedir.
2021 yilinda 131,9 milyon dolar degerinde bir gelire sahip olan Kiiresel Pazarin, %4,50 Bilesik
Yillik Biiyiime Oran1 (CAGR) ile biiylimesi 6ngoriilmektedir.

Diinya ticaretinde 2015 yilinda yasanan daralmanin etkileri 2017 yili itibariyle azalmaya
baslamustir. Cikolata ve sekerleme sektorii ithalat rakamlar1 da bu durumu destekler niteliktedir.
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Tablo 6. Diinya Cikolata ve Kakao Igeren Gida Miistahzarlar1 Ithalati

Diinya Cikolata ve Kakao Iceren Gida Miistahzarlar1 ithalat1 (Fasil 1806)
Yillar (Dolar)
2017 2018 2019 2020 2021
27.273.966 28.939.897 29.326.070 28.657.331 31.861.655

*Trademap

Tablo 6’daki veriler incelendiginde, 2017 yilinda 27.273.966 milyar dolar olan ithalat
rakamimin 2018 yilinda yaklasik %6 oraninda artarak 28.939.897 milyar dolar oldugu
goriilmektedir. 2019 yilinda diinyada gikolata ve kakao igeren gida ithalati kiiresel olarak bir 6nceki
yil oldugu gibi artig gostererek 29.326.070 milyar dolar olmustur. 2020 yilina gelindiginde diinyada
cikolata ve kakao igeren gida ithalati azalis trendi gostererek yaklasik %2 oraninda azalarak
28.657.331 milyar dolar olarak kayda ge¢mistir. 2021 yilinda %]11°lik bir oran ile yiikselerek
31.861.655 milyar dolar degerine ulagsmustir.

Tablo 7. Diinya Sekerli Mamuller Ithalati (Kakao icermeyen, Beyaz Cikolata Dahil)
Diinya Sekerli Mamuller Ithalat1 (Kakao ig:ermeyen, Beyaz Cikolata Dahil)

(Fasil 1704)
Yillar (Dolar)

2017 2018 2019 2020 2021
10.958.756 11.640.099 11.673.498 11.004.758 12.582.434
*Trademap

Tablo 7°deki veriler g6z oniine alindiginda goriilmektedir ki, 2017 yilinda 10.958.756 milyar
dolar olarak gergeklesen ithalat, 2018 yilinda yaklasik %6 oraninda yiikselerek 11.640.099 milyar
dolar olarak gergeklesmistir. 2019 yilinda sekerli mamuller sektdriinde de kiiclik bir artis ile
11.673.498 milyar dolar degerine ulastig1 goriilmektedir. 2020 yilinda sekerli mamuller sektoriinde
de yaklasik %6°’lik bir diisiis gozlenmekte ve diinya sekerli mamuller ithalatinin 11.004.758 milyar
dolara geriledigi goriilmektedir. 2021 yilinda da yaklasik %14 gibi bir oran ile artig gdstererek
12.582.434 milyar dolar olarak kayda ge¢mistir.

Tiirkiye’de ¢ikolata ve sekerleme {iiretimi, kiiclik dlgekli isletmelerde lokum ve helva gibi
geleneksel tiriinlerin iiretimi ile baglamistir. Giiniimiizde biiyiik 6l¢lide modern iiretim tekniklerinin
kullanildig1 sektdrde ayni zamanda geleneksel iiretim yontemleri de devam etmektedir. Ulkemizin
hemen her bolgesinde ¢ikolatali ve sekerli mamuller iiretimi yapilmakta ve sektorde kiigiik, orta ve
biiytik isletmeler birlikte yer almaktadir.

Tablo 8. Tiirkiye Cikolata ve Kakao Iceren Gida Miistahzarlar1 Thracati

Tiirkiye Cikolata ve Kakao Iceren Gida Miistahzarlar Thracat1 (Fasil 1806)
Yillar (Dolar)
2017 2018 2019 2020 2021
458.501 504.426 565.720 554.842 688.415

*Trademap
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Tablodaki mevcut verilere gore, 2017 yilinda 458.501 milyar dolar ¢ikolata ve kakao igeren
gida ihracati gerceklestirilmistir. 2018 yilinda %10 artigla 504.426 milyar dolar ticaret hacmi
kazanmistir. 2019 yilinda bir 6nceki yila kiyasla yaklasik %12 oraninda biiylime gostererek 565.720
milyar dolar ihracat gerceklesmistir. 2020 yilinda yasanan pandeminin de etkisiyle ihracatin
olumsuz yonde etkilendigi ve yaklasik %2’lik bir diisiis kaydettigi saptanmistir. 2021 yilinda ise
cikolata ve kakao igeren gida ihracatinin %24 oraninda arttig1 goriilmektedir.

Tablo 9. Tiirkiye Cikolata ve Kakao I¢eren Gida Miistahzarlar1 Ithalati

Tiirkiye Cikolata ve Kakao I¢eren Gida Miistahzarlar ithalati (Fasil 1806)
Yillar (Dolar)
2017 2018 2019 2020 2021
113.352 90.489 129.728 107.739 125.821

*Trademap

2017 yilinda 113.352 milyar dolar olan Tiirkiye ithalat hacmi 2018 yilinda yaklasik %20
azalma ile 90.489 milyar dolar olarak kayitlara gecmistir. 2019 %43 oraninda artig gostererek
129.728 milyar dolar degerine ulagmistir. Bu deger 2020 yil1 i¢in 107.739 milyar dolar, 2021 yil
icin 125.821 milyar dolar olarak bildirilmistir.
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Sekil 10. Diinya Cikolata, sekerleme tirlinleri ve unlu mamuller pazar biiyiikligii (2014-2026)
(https://www.statista.com/outlook/cmo/food/confectionery-snacks/confectionery/turkey)
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Sekil 11. Diinya Cikolata, sekerleme tirtinleri ve unlu mamuller satis hacmi (2014-2026)
(https://www.statista.com/outlook/cmo/food/confectionery-snacks/confectionery/turkey)

Tiirkiye’de sekerlemenin en ¢ok Dogu ve Gilineydogu Anadolu Bolgelerinde tiiketildigi ortaya
cikmistir. Dogu ve Gilineydogu Anadolu’da tiiketilen sekerleme orani toplam tiiketimin ytlizde
46’s1m1 olustururken toplam sekerleme tiiketiminin yiizde 17’si I¢ Anadolu Bolgesinde, yiizde
15’inin ise Marmara Bolgesinde tiiketilmektedir. Sekerleme, kakao, ¢ikolata sektoriinde illere gore
tiretici firma sayilar1 incelendiginde Gaziantep’te 110 firma bulunmaktadir.

7. Bugday
7.1.Uriin Bilgisi

Tiiketilen gidalarin kimyasal bilesenleri ve insanlarin beslenme aligkanliklari ile saglikli
yasam arasindaki iligki yiizyillardir bilinmektedir. Saglikli beslenmede giinliik enerji ihtiyacinin en
az yarisinin karbonhidratlardan saglanmasi, nisasta gibi kompleks karbonhidratlarin glikoz, fruktoz
ve sakkaroz gibi basit karbonhidratlara tercih edilmesi ve sindirilemeyen karbonhidratlarin (lif,
diyet lifi, besinsel lif) tiikketiminin arttirilmas1 6nerilmektedir.

Bugday karbonhidrat, nisasta ve besinsel lif bakimindan zengin olmasinin yani sira insan
diyetinde yaygin bulunan gida hammaddelerindendir. Bugday ve bugday iirlinleri giinliik
beslenmede alinan karbonhidratin temelini olusturur ve giinliik enerjinin biiyiik kismin1 karsilar.
Bugday, nisasta ve lif gibi karmasik karbonhidratlarin en iyi ve en ekonomik kaynaklarinin baginda
gelir. Gida aliminda karbonhidratlar, proteinler ve yaglar iic makro besin bilesenidir. Yeterli ve
dengeli beslenmede bir giin i¢inde alinan kalorinin ylizde 50-55’inin karbonhidrat, yiizde 15-
20’sinin protein ve yilizde 25-30’unun yagdan gelmesi ongoriiliir. Diinyada gelisen 94 iilkede 4,5
milyar insanin protein ihtiyacinin yiizde 20’si bugday {irlinleri tarafindan karsilaniyor. Tiirkiye,
diinyada en fazla bugday ve bugday liriinii tiikketen {ilkelerden birisidir.

Bugday stratejik bir {iriin olarak, ¢aglar boyunca insan beslenmesindeki dnemini koruyan bir
tahil olmustur. Bugday ve bugdayin 6giitiilmesi ile elde edilen {irlinler gida sanayisinde pek ¢ok
gida maddesinin iiretiminde kullanilirken, farkli sanayi dallarinda da degerlendirilmektedir. Bugday
ve bugday triinleri olan un, irmik, kepek, kirma, nisasta, gluten ve ruseym sayisiz gida maddesinin
hammaddesini olusturmaktadir. Ticari degeri yliksek ekmek, makarna, biskiivi, kek, kraker, bulgur
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ve kahvaltilik tahil iriinleri, farkli 6zelliklere sahip bugday ve Ogiitme ftriinleri kullanilarak
gerceklestirilmektedir.

Proje kapsaminda tarimsal {iriin bugdaydan iiretilebilecek iiriinler; Toz Tarhana (Antep Usulii)
ve Antep Koy Kahkesi (Toz Karisimi) seklinde belirlenmistir.

7.1.1. Toz Tarhana

Koklii bir mirasa sahip olan tarhana Tiirkiye’de farkli bolgelerde ¢ok ¢esitli besin eklemeleri
ve hazirlama yontemleri ile dretilip, tiiketilmektedir. Tarhana iiretimi bolgelere ve yorelere gore
farkliliklar gostermektedir. igerdigi besinlere ve hazirlama teknigine bagli olarak probiyotik ve
prebiyotik fonksiyonel bir iirlin olan tarhana, ylizyillardir Tiirkler tarafindan tiiketilmektedir.
Yiiksek besin icerigi, diisiik glisemik indeksi ve kolay sindirilebilirlik 6zelligi ile yaygin olarak
tercih edilen tarhana, Tirkiye’de genellikle toz halinde corbalik olarak ya da sikim seklinde
iiretilmekte ve tiiketilmektedir

Tarhana kaliteli besin degerinin yani1 sira istah acici, sindirimi kolaylastirict ve barsak florasini
diizenleyici ve koruyucu bir besin maddesidir. Lifli yapisi sayesinde viicutta kilo kontroliinii
saglamakta ve bagirsak sistemini diizenlemektedir. Igerdigi probiyotik bakteriler yardimiyla
bagisiklik sistemini giiclendirmektedir. Tarhana yapiminda kullanilan domateste bulunan iyi bir
antioksidan bilesen olan likopen, kalp rahatsizliklarina, deri-goz hastaliklarina ve kansere karsi
koruyucu ve iyilestirici 6zelliklere sahip bir bilesendir. Ayrica tarhana diisiik glisemik indekse sahip
olma 6zelligi ile de diyabet ve kolesterol diyetlerine uygun 6zelliktedir.

Tarhana, bugday unu, yogurt, maya, tuz, bazi ¢ig veya pismis sebzeler (domates, biber, sogan)
ve baharatlarin (nane, feslegen, dereotu, kirmizi biber, tarhana otu vs.) karistirilmasiyla
hazirlanmakta ve ardindan bir ila yedi giin igerisinde laktik ve alkolik fermantasyon siireciyle ortaya
c¢ikan hamura tarhana denilmektedir. Fermantasyondan sonra kuru tarhana elde edilmesi i¢in
iiretilen yoreye gore yumru biiylikliiglinde ya da ince bir tabaka halinde serilerek kurutulmaktadir.
Tarhana iiretim yonteminde standart bir prosediir bulunmadigindan, besin 6zellikleri malzemelere
ve recetede kullanilan lirtin miktarlarina bagl olarak degiskenlik gostermektedir. Tarhana iiretimi
yoreden yoreye farklilik gosterebilmektedir, ancak tahil ve yogurt her zaman en 6nemli besin
bilesendir.

Genel olarak tarhana, bugday tiriinlerinin yogurt katilarak laktik asit fermentasyonuna tabi
tutulmasiyla iiretilen, kurutularak dayaniklilig: arttirilan, yiiksek besleyici degere sahip, yar1 hazir
besleyici bir gida maddesidir. Ulkemizde tarhana ¢ogunlukla ev ekonomisi gercevesinde iiretilmekte
ve tiiketilmektedir. Ticari tarhana iiretimi az olmakla birlikte, son yillarda bir artis gostermistir.
Tarhana beslenme degeri yiiksek, geleneksel bir gida ¢esidimizdir. Ulkemizde hemen her bolgede
tiretilen tarhananin bilesimi ve iiretim tekniginde yoresel bazi farkliliklara rastlanmakta ve ayri
ozelliklerde tarhana gesitleri tiretilmektedir.

Tarhana iyi bir protein ve vitamin kaynagidir. Bundan dolayi kisiler ve ¢ocuklarin beslenmesi
icin ekseriyetle kullanilmaktadir. Kullanilan hammaddeye gore tarhana ¢esitleri; un tarhanasi, goce

30



tarhanasi, irmik tarhanasi ve karigik tarhanadir. Antep usulii tarhana, gdce tarhanasina benzer ancak,
bilesiminde sadece dovme, yogurt ve tuz bulunmaktadir. Yaz aylarinda hazirlanip, kis aylarinda
hemen hemen her evde tiiketilir. Bolgede Ozellikle Marag Tarhanasi artitk modern tesislerde
iretilmekte, bolgenin yillik tiretim miktar1 30 bin tondur. Antep usulii tarhana geleneksel
yontemlerle tiretildigi i¢in liretim miktar1 konusunda da saglikli bir veri bulunmamaktadir.

Antep usulii tarhana {iretiminde 1:3 oraninda pigsmis dovme Ve siizme yogurt karistirilarak
yeterli miktarda tuz ilave edilerek homojen bir karisim haline getirilir. Kii¢iik yuvarlak parcalar
halinde sekillendirilerek uygun sergiler {lizerinde geleneksel yontemle giines altinda kurutmaya
birakilir. Bu proje kapsaminda kurutulmus tarhana 6rneklerinin ogiitiilerek toz haline getirilmesi ve
ambalajlanarak piyasaya siiriilmesi planlanmaktadir.
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7.1.2. Antep Usulii Koy Kahkesi

Gaziantep ve yoresinde yaygin olarak tiiketilen kahke gelencksel bir kurabiye tiiriidiir.
Gaziantep kahkesini diger kurabiye tiirlerinden ayiran, kendine 6zgii baharatlariyla farkli bir tat ve
aromaya sahip 6zel bir kurabiye olmasidir. Bu baharatlarin istah agic1 6zelliginin yanisira saglhiga
olumlu yonde etki ettigi de diisiiniilmektedir. Ayrica kahke tazeligini uzun siire muhafaza etmesi,
cok 6zel muhafaza sartlarina ihtiyag duymamasi nedeni ile biiylik miktarlarda {iretilen ve hediyelik
olarak da Tiirkiye’nin bir¢ok yerine ulastirilabilen ¢ok 6zel bir iiriindiir. Gaziantep yOresine ait
Gaziantep kahkesinin 1900'li yillarin basinda Antepli ustalar tarafindan Suriye'nin Halep sehrinden
getirildigi bilinmektedir. Hem tatli hem de tuzlu olmak iizere iki sekilde yapilmaktadir. Ozellikle
Ramazan Bayramlarinda yapilan 6zel bir kurabiyedir. Uretilecek olan kdy kahkesinin igerigi asagida
belirtilmektedir.

Antep usulii koy kahkesi icerigi;

Tereyagi (250 gr)

Stit (200 ml)

Zeytinyagi (200 ml) (Ayg¢igek yagida olabilir)
Seker (170 gr)

Irmik (80 gr)

Pekmez (65 gr)

Siyah susam (kiincii) (45 gr)
Beyaz susam (kiincii) (45 gr)
Mayana(rezene) (45 gr)
Kendir tohumu (45 gr)
Corek otu (45 gr)

Kabartma tozu (1 paket)
Yumurta (1 adet)

Un (yaklasik 800 gr)

Uretilmesi planlanan Antep Usulii K8y Kahkesi karisimina kat: malzemeler karistirilip, toz
karisim haline getirilecektir. Yart mamul bir iirlin halinde pazarda yer almas1 saglanacaktir.

7.2.Uriin Sektor Analizi

Tiirkiye'de yillik ortalama 20,6 milyon ton bugday tiretimi yapilmakta ve bunun yaklagik 20
milyon tonu yil icerisinde tiiketilmektedir. Gelismis ve gelismekte olan iilkelerde tahil tiiketimi
benzerdir, ayn1 zamanda diinyada ve gelismekte olan iilkelerde en ¢ok tiiketilen besindir. Tiirkiye'de
temel besin ekmek ve ekmek iirlinleridir. Ginliik enerjinin %43 tahil ve tahil {riinlerinden
saglanmaktadir. Diinyada 2050 yilinda bu degerin %41 olacagi tahmin edilmektedir. Tahillar
arasinda bugdayin pay1 ise %19 dur. Gaziantep’te tarla alanlarinin %357°sinde bugday iiretimi
yapilmaktadir. Tiirkiye nin bugday iiretiminin %1,5’1 Gaziantep’te gerceklesmekte ve yaklasik 300
bin ton olmaktadir.

Diinyada ve Tiirkiye'de bugday tarimi insan beslenmesindeki temel besinlerin ham maddesi
olmasi agisindan, diger tarimsal {iriinlere oranla ayr1 bir nem arz etmektedir. Ozellikle iilkemizde
bugday ve bugdaydan yapilan gida maddeleri tiiketiminin birinci siray1 almasi nedeniyle bu 6nem
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daha da artmaktadir. Karbonhidrat kaynagi olan bugday, un haline getirilerek ekmek ve diger unlu
gidalarin imalatinda kullanildig1 gibi bulgur, makarna, irmik, biskiivi gibi ¢ok degisik tiriinler
seklinde gilinlik beslenmemizde de yer almaktadir. Her tirli iklim ve toprak sartlarinda
yetisebilecek ¢ok sayida ¢eside sahip olan bugday, genis bir cografyada tiretilmektedir.

2020-2021 yilinda diinya bugday tiretimi 774 milyon tondur. Bu {iretim miktarinin 20,5
milyon tonu Tiirkiye’ye aittir. Bugday tiretimi, tilkemizin her bolgesinde yapilmaktadir. Bu nedenle
bugday, tarla triinleri igerisinde ekilis alan1 ve liretim miktar1 bakimindan ilk siray1 almaktadir.
Ulkemizde bugday ozellikle I¢ Anadolu Bolgesi'nde yaygin olarak iiretilmektedir. 2016 yili
ekmeklik bugday iiretiminde %33,5’lik pay ile ilk sirada I¢ Anadolu Bélgesi yer almaktadir. Bunu
%17,3 ile Marmara Bolgesi ve %14,3 ile Glineydogu Anadolu Bolgesi izlemektedir.

Tablo 10. Diinya Bugday Uretimi ve Onemli Uretici Ulkeler (milyon ton)

Ulkeler 2011/12 2012713 2013/14 201415 201516 2016/17 201718 2018/19 2019/20 2020/21*

Cin 1186 | 1225 | 1237 | 1283 1326 | 1333 | 1343 1314 133,6 134.3
AB 138,1 1326 | 1432 | 156, 1596 | 1442 | 1514 | 1377 1549 1245
Hindistan 86,9 94.9 93,5 95,9 86,5 86,0 98,5 997 103,6 107.9
Rusya 56,2 377 52,1 59,1 61,0 72,5 85,1 71,7 73,6 354
ABD 54.2 61,3 58,1 55,1 56,1 62,3 474 513 52,6 49.7

Kanada 253 27,2 37,6 294 27.6 32,1 30,0 32,2 323 352
Avustralya | 299 229 253 237 223 31,8 21,2 17,3 15,2 333
Ukrayna 223 158 223 247 273 26,8 270 25,1 292 25,5
Pakistan 242 233 242 20,0 25,5 25,6 26,6 25,5 244 252
Tiirkiye** 218 20,1 22,1 19,0 22,6 20,6 215 20,0 19,0 20,5
Arjantin 14.5 8,0 9,2 139 113 18,4 18,5 19,5 19,8 17.6
Kazakistan | 22,7 9.8 13,9 13,0 13,7 15,0 14.8 13,9 11,5 14.3
Diger 86,3 82,9 92,8 87,8 92,9 87,9 86,7 86,9 92,3 1009
Diinya 70,0 | 6590 | T18,0 | 7320 | 7390 | 7570 | 7630 | 7322 | 7620 | 7743

*|GC- International Grains Council, Nisan 2021 (*) Tahmin, TUIK (**)

2020/21 doneminde bugday tiretimi Cin, Hindistan, Rusya, Ukrayna, Kanada, Avustralya ve
Kazakistan’da bir 6nceki doneme kiyasla artarken; olumsuz hava kosullarindan dolay1 AB, ABD,
Ukrayna ve Arjantin’de diisiis gostermistir. 2020/21 donemi bugday iiretiminde diinyada ilk sirada
%17°1ik pay ile Cin yer alirken bunu %16 ile AB ve %14 ile Hindistan takip etmektedir. Tirkiye,
diinya bugday tretiminin %3’linlii gerceklestirmekte olup bugday iiretiminde diinyada onuncu
stiradadir.
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Sekil 12. Diinya Bugday Uretiminde Onemli Uretici Ulkeler ve Uretimdeki Paylari (%)
(IGC- International Grains Council, Nisan 2021)

Tarimsal triin olan bugdaym degerlendirilecegi toz tarhana ve Antep usulii kdy kahkesi
iirlinlerinin pazar analizi, ilgili sektorler bazinda incelenmistir.

7.2.1. Toz Tarhana Sektor Analizi

Toz tarhana karisimi hazir corba sektoriinde yer alacak yenilikgi bir tiriindiir. Kiiresel ¢corba
pazari, 2020'de 17 milyar dolar degerine ulagmistir. Pazarin, 2022-2027 tahmin déneminde, %2,8'lik
bilesik bilylime hiziyla 2026 yilina kadar 20 milyar dolara ulasmasi beklenmektedir. Kentlesme
nedeniyle hazir gida talebi, corba endiistrisinin biiylimesi i¢in 6nemli bir itici giic olmustur. Artan
calisan niifus ve degisen yasam tarzlari, saglikli hazir gida talebini artirmakta ve ¢orba endiistrisine
ivme kazandirmaktadir. Corbalar sadece saglikli ve besleyici bir alternatif olarak degil, ayni
zamanda genellikle lezzetli ve doyurucu olan rahat yiyeceklerdir. Ayrica, kiiresel mutfak
uygulamalari, pazarin bilylimesini saglayan, aralarindan se¢im yapabileceginiz ¢ok ¢esitli ¢orbalar
sunmaktadir. Hazir gidalarin 6zellikle Kuzey Amerika ve Avrupa'da gesitli avantajlar1 nedeniyle
artan popiilaritesi, bu sektdriin biiyiimesini daha da hizlandirmakta ve sonug olarak ¢orba pazarinin
biliylimesini hizlandirmaktadir. Corbalar ayni zamanda bagisiklik giiclendirici olarak kabul
edildiginden, pandemi sirasinda da fazla talep gormiistiir. Bir¢ok iilkede tilke ¢capindaki karantina
nedeniyle panikle satin almalar, pazar biiytimesine de katkida bulunmustur.

Tiiketicilerin saglik bilinci ve saglikli beslenme egilimleri son yillarda 6nemli Slglide
artmigtir. Corbalar, fazla kalori eklemeden hem besleyici hem de lezzeti bir arada sunmaktadir.
Saglikli yasam {irlinlerine yonelik artan talep, corbayi da bariz bir se¢im haline getirmekte ve
pazarin biiylimesine yardimci olmaktadir. Hazir ¢orbalarin pazar analiz verilerine gore en yiiksek
dagitim kanallar1 siipermarketler ve hipermarketlerdir. Sonrasinda bakkallar, ¢evrimigi ve online
yemek servisi yer almaktadir.
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Sektordeki baslica bolgeler Kuzey Amerika, Latin Amerika, Orta Dogu ve Afrika, Avrupa ve
Asya Pasifik'tir. Kiiresel ¢orba pazarinda kilit firmalar ise Campbell Corba Sirketi, Kraft Heinz
Sirketi, Unilever PLC, General Mills Inc., Conagra Markalar1 A.S., B&G Gida A.S. ve Nestlé
S.A.’dir. Tiirkiye'de Hazir Corba Uretimi ve Ihracati Yapan toplam 13 Hazir Corba Firmasi
bulunmaktadir. Tarhana Corbasi Ureticileri ve Tarhana Corbasi ihracat: yapan Firma sayis1 ise 6 dur.

7.2.2. Antep Usulii Koy Kahkesi Karisim Sektor Analizi

Antep usulii kdy kahkesi geleneksel bir kurabiye tiirii olup, iceriginde yer alan ana bilesen
undur. Un sanayinin gelisiminin dogal olarak hammadde kaynaklartyla, yani bugdayla yakindan
ilgisi vardir. Diinyada Un ithalat1 son yaymlanan un ve unlu mamuller sektdr raporuna gére (2017
yil1 sektor raporu) 2016 yilinda 12.436.791 tondur.

2012-16 yillar1 arasindaki veriler incelendiginde, iilkesel bazda diinyadaki en biiylik un
ihracatgilariin Tirkiye ve Kazakistan oldugu goriilmektedir. Tirkiye 1.078.489 $ ihracat rakami
ile AB’den sonra ikinci sirada yer alirken, Kazakistan 504.592 § ile {igiincii sirada yer almaktadir.
Bu ihracat rakamlarina karsilik gelen ihracat miktarlarinin Tiirkiye i¢in 2016 yili itibariyle 3,5
milyon tonun iizerine ¢iktig1 belirlenmistir.

Tablo 11. Diinyada Un Ihracat: ve Baslica Ihracat¢1 Ulkeler (bin $)*

Ulkeler 2012 2013 2014 2015 2016

AB (28) 1.435.395 1.623.060 1.431.691 1.207.870 1.154.130
Tiirkiye 840.817 946.605 931.232 978.607 1.078.489
Kazakistan 606.922 580.233 561.601 493.724 504.592
Arjantin 342.745 56.490 130.776 134.597 178.353
ABD 144.294 133.219 126.493 148.109 161.096
Kanada 90.936 101638 140.558 146.355 142.734
Hindistan 78.796 145,673 136.411 122.191 90.465
Muisir 39.494 36.082 48.729 92.811 82.476
Umman 35.276 189.531 76.306 74.688 72.589
Rusya 65.174 §7.222 47.288 85,728 71.073
laponya 73.590 71.980 70.317 64.917 63.173
Cin 149,606 149.379 109.418 71.845 58.502
Kuveyt 28.938 34.483 39.267 43.919 49.071
Vietnam 64.747 64.899 66.956 68.849 43.888
Pakistan 248.200 208.393 195.350 323.007 597
Diger 968.859 1.008.565 1.004.842 £29.984 603.366
World 5.213.790 5.407.503 5.117.255 4.887.201 4.354.684
*Trademap

Tiirkiye’deki toplam un tretim kapasitesinin 32,5 milyon ton oldugu tahmin edilmektedir.
Bunun yaninda fiili tiretim 1se yaklasik 14,5 milyon tondur. Unlu Mamuller Sektér Raporu’nda yer
alan bilgiye gore, diinya firincilik Giriinleri pazar1 2010-2016 yillar1 arasinda yillik yiizde 3,9 bilesik
biliyiime oran1 gostermistir. 2016 yi1linda unlu mamullerin ihracatinda, bir 6nceki yila gore %4,3’liik
bir artis olmustur. Toplam ihracat hacmi, 2016 yilinda 30 milyar 738 milyon $’a ulagmistir.
Ulkemiz, yildan yila artan mamul madde ihracat: ile diinyanin énemli unlu mamuller ihracatgist
konumuna gelmistir.
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Tiirkiye’de 700 un fabrikas1 aktif olarak caligmaktadir. Bu fabrikalarin 94 ‘i (%13)
Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde yer almaktadir. TUIK verilerine gére unlu mamuller ihracatinin
deger bazindaki %61°lik dilimini 1905 GTIP koduyla temsil edilen ekmek, biskiivi, kek, vb.
oOlusturmaktadir. Antep kahkesi un ve unlu mamuller igerisinde yer alan ve pastanelerde satisi
yapilan bir mamuldiir. Gaziantep’te yaygin olarak tiiketilmektedir.

ANKET CALISMASI VE ELDE EDILEN BULGULAR

Anket calismasi kapsaminda pazarlama konusunda uzman 6gretim elemanlarindan destek
almarak asagidaki sorular hazirlanmis ve online ve yliz yiize olmak iizere toplam yaklasik 2000
kisiye ulastirilmis, 558 kisiden doniis alinmis, ortaya c¢ikan veri seti incelenmis ancak 3 anket
giivenilirlik testlerinde orneklem dis1 birakilarak toplamda 555 kisilik bir orneklem grubu
olusturulmustur. Orneklem alma siirecinde “Uygun veya elverislilik (convenience) drnekleme”
alma yontemi tercih edilmistir. Veri analizi SPSS 22.00 versiyonu ile analize tabi tutularak sonuglar
ortaya cikarilmigtir. Ankette belirlenen sorular daha onceki raporlarda belirlenen iiriinler baz
aliarak olusturulmus ve Orneklem genisletildikten sonra tiiketicilerden gelen anket sonuglari
dogrultusunda 7 tarimsal {iriin tizerinden rapor hazirlanmistir.

Uygulamaya dahil edilen anket asagidaki gibidir:

1. Cinsiyetiniz
a. Kadin
b. Erkek

2. Yasiniz
a. 24 ve alt1

b. 25-55 arasi
C. 56 ve usti

3. Egitim durumunuz
a. Okur-yazar
b. Tlkokul Mezunu
c. Ortaokul Mezunu
d. Lise Mezunu
e. Universite Mezunu

4. Mesleginiz
a. Isci
b. Memur
c. Serbest meslek
d. Kamu sektoriinde yonetici
e. Ozel sektdrde ydnetici
f. Diger ......cooevennnnn.

5. Aylik geliriniz
a. 5000 TL ve alt1
b. 5.001-10.000
c. 10.001 - 15.000

36



d. 15.000 ve iizeri

6. Aylik hane halki geliriniz
5000 TL alt1
5.001-10.000 TL
10.001 — 15.000 TL
15.000 -20.000 TL
20.001 — 25.000 TL
25.000 TL tizeri

~o o0 o

7. Gida aligveris yapma sikliginiz

a. Haftada 1 kere
b. Haftada 2 kere
c. Aydal kere

d. Ayda 2 kere

e. Diger.............

8. Gida aligverisi icin tercih ettiginiz yerler

Bakkallar

Pazarlar

Yerel marketler
Ulusal Marketler
Kooperatif magazalari
Diger .........

P00 T

9. Asagidaki iriinleri satin alma seviyeniz

NO | URUN ADI Kesinlikle |  Satin Satm | Kesinlikle
Satin Almam | Kararsizim | Alrim Satin
Almam Alirim
1 Makarnalik Sos (Domates tozu+ Pul 1 2 3 4 5
biber+Zeytinyagi+Sarimsak)
2 Vegan s1vi sabun 1 2 3 4 5
3 Zahterli krem (agr1 kesici 6zellikli) 1 2 3 4 5
4 As otu tozu (bagisiklik giiclendirme 6zellikli 1 2 3 4 5
baharat)
5 Incir kahvesi 1 2 3 4 5
6 Sumak eksisi (s1v1) 1 2 3 4 5
7 Cikolata kapli urmu dut 1 2 3 4 5
8 Mor karisimli ekmek (Antioksidan 6zellikli) 1 2 3 4 5
9 Antep usulii toz tarhana 1 2 3 4 5
10 Antep koy kahkesi toz karigimi 1 2 3 4 5
11 Moringali ¢ikolata (Antioksidan 6zellikli) 1 2 3 4 5

10. Asagidaki tirtinlerden satin almak isterseniz kadin kooperatiflerini tercih etme seviyeniz

NO | URUN ADI Kesinlikle | Satin Satin | Kesinlikle
Satin Almam | Kararsizim | Alirim Satin
Almam Alirim
1 Makarnalik Sos (Domates tozu+ Pul 1 2 3 4 5
biber+Zeytinyagi+Sarimsak)
2 Vegan sivi sabun 1 2 3 4 5
3 Zahterli krem (agr1 kesici 6zellikli) 1 2 3 4 5
4 As otu tozu (bagisiklik gliclendirme 6zellikli baharat) 1 2 3 4 5
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Incir kahvesi

Sumak eksisi (s1v1)

Mor karigimli ekmek (Antioksidan 6zellikli)

5
6
7 Cikolata kapli urmu dut
8
9

Antep usulii toz tarhana

10 | Antep kdy kahkesi toz karigimi

11 | Moringali ¢ikolata (Antioksidan 6zellikli)
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Arastirma siirecinin ikinci asamasinda veri seti olusturulmus ve ilk olarak anket
uygulamasinin giivenilirligi test edilmistir. Arastirmanin giivenilirligi “Cronbach Alpha” katsay1

yontemine gore gerceklestirilmis olup elde edilen sonuglar asagidaki gibidir:

Tablo 12. Olgek Giivenilirliginin Cronbach Alpha Katsayisi ile sitnanmasi

Cronbach Alpha Katsayisi

Anketteki Soru Sayisi

0,911 30
Madde Atildiginda Madde Atildiginda Diizeltilen Madde Atildiginda
Olgek Ortalamasi Olgek Varyansi maddeler — toplam Cronbach Alpha
korelasyon
S1 86,119 336,917 ,078 ,912
S2 85,917 335,979 111 ,912
S3 83,187 335,734 ,064 ,913
S4 83,468 324,509 ,147 ,918
S5 85,825 333,022 ,162 ,912
S6 84,885 332,048 ,078 ,916
S7 85,984 343,882 -,169 ,917
S8 84,971 332,201 ,124 ,913
S91 84,750 322,322 ,303 ,911
S9 2 85,486 315,795 495 ,908
S9 3 85,306 313,415 ,606 ,906
S9 4 85,434 313,965 ,615 ,906
S9 5 85,580 316,107 ,565 ,907
S9 6 84,330 316,637 ,524 ,907
S9 7 85,391 312,170 ,624 ,906
S9 8 85,434 314,928 577 ,906
S99 84,706 311,100 ,654 ,905
S9 10 85,058 311,975 ,580 ,906
S9 11 85,573 317,234 ,603 ,906
S10 1 84,303 310,511 ,654 ,905
S10 2 84,762 306,391 ,689 ,904
S10_3 84,714 308,988 ,631 ,905
S10 4 84,706 306,406 ,699 ,904
S10 5 84,802 303,975 ,762 ,903
S10 6 84,063 312,167 ,616 ,906
S10 7 84,894 302,045 ,781 ,902
S10_8 84,786 309,627 ,639 ,905
S10 9 84,348 303,812 ,753 ,903
S10_10 84,575 302,815 743 ,903
S10_11 84,829 307,409 ,690 ,904

Giivenilirlik analizi neticesinde 6l¢ek gilivenilirliginin %91 oraninda test sonucu vermistir. Bu

oranin % 90’1n iizerinde olmasi 6lgegin ¢ok giivenilir oldugunu gostermektedir.
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Tablo 13. Tanimlayici Istatistikler

N Minimum Maksimum Ortalama Standart Sapma
S1 558 1,0 2,0 1,749 ,4339
S2 558 1,0 3,0 1,952 ,5149
S3 558 1,0 5,0 4,683 ,8225
S4 558 1,0 6,0 4,400 1,9109
S5 558 1,0 4,0 2,043 ,7938
S6 558 1,0 6,0 2,987 1,4561
S7 558 1,0 5,0 1,887 1,0701
S8 558 1,0 6,0 2,898 1,0895
S9 1 558 1,0 5,0 3,120 1,3121
S9 2 558 1,0 5,0 2,380 1,2010
S9 3 558 1,0 5,0 2,556 1,1064
S9 4 558 1,0 5,0 2,430 1,0659
S9 5 558 1,0 5,0 2,287 1,0483
S9 6 558 1,0 5,0 3,543 1,0988
S9 7 558 1,0 5,0 2,480 1,1316
S9 8 558 1,0 5,0 2,432 1,0827
S99 558 1,0 5,0 3,163 1,1244
S9 10 558 1,0 5,0 2,814 1,2138
S9 11 558 1,0 5,0 2,294 ,9397
S10_1 558 1,0 5,0 3,565 1,1489
$10_2 558 1,0 5,0 3,104 1,2583
S10_3 558 1,0 5,0 3,152 1,2512
S10_4 558 1,0 5,0 3,159 1,2417
S10.5 558 1,0 5,0 3,065 1,2351
S10_6 557 1,0 5,0 3,806 1,1404
S10_7 557 1,0 5,0 2,975 1,2763
S10_8 558 1,0 5,0 3,081 1,2099
S10_9 558 1,0 5,0 3,520 1,2536
S10_10 558 1,0 5,0 3,294 1,3058
S10_11 557 1,0 5,0 3,036 1,2168
Gozlem Sayisi 555
1.Cinsiyetiniz

Mradin
Werkek

Sekil 13. Omeklem Cinsiyet Dagilimi

Anket uygulamasina katilan 558 katilimcinin % 25°i kadin iken % 75°i erkektir. Orneklemin
agirlikli olarak erkek katilimcilardan olustugu goriilmektedir.
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2.Yaginiz

Wz4veah
B 25.55 arasi
56 ve Ustil

Sekil 14. Orneklem Yas Dagilim

Anket katilimcilariin % 15°1 24 yas ve altinda; % 73’1 25 — 55 yas aralifinda; % 10’u ise
56 yas iizerindedir. Orneklemin agirhikli olarak orta yas grubu katilimcilardan olustugu
goriilmektedir.

3.Egitim durumunuz

M Okur-yazar

W itkokul Mezunu

[0 Crtaokul Mezunu
Lise Mezunu

O Universite Mezunu

455
51.54%

Sekil 15. Ormeklem Egitim Durumu Dagilim

Anket katilimcilarinin yaklasik % 2’si okur — yazar; % 2’si ilkokul mezunu; % 2’si ortaokul
mezunu; % 12’si Lise mezunu; % 81’1 Universite mezunudur. Orneklemin agirlikli olarak iiniversite
mezunu katilimcilardan olustugu gortilmektedir.
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4 Mesleginiz

Sekil 16. Orneklem Meslek Dagilim

Anket katilimcilarinin yaklasik % 6’s1 is¢i; % 21’1 memur; % 9’u serbest meslek erbabi; %
5’1 kamu gorevlisi; % 56°s1 dzel sektdr yoneticisidir. Orneklemin agirlikli olarak dzel sektdrden
olustugu goriilmektedir.

5.Aylik geliriniz

5000 TL ve at
H5.001-10.000
[110.001 - 15.000
115,000 ve Gzeri

Sekil 17. Omeklem Aylik Gelir Dagilm

Anket katilimcilarinin yaklasik % 25’1 5,000 TL altinda; % 48’1 5,000 TL — 10,000 TL
arasinda; % 21’1 10,000 TL — 15,000 TL arasinda; % 3’ 15,000 TL iizerinde gelir elde ettigini
beyan etmektedir.
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6.Ayhk hane halki geliriniz

Ms5000 TL at
H5.001-10.000 TL
[10.001 - 15.000 TL
M15.000 - 20,000 TL
[J20.001 - 25.000 TL
B25.000 TL tzeri

Sekil 18. Orneklem Aylik Hane Halki Gelir Dagilim

Anket katilimcilarinin yaklasik % 15°1 5,000 TL altinda; % 24’ 5,000 TL — 10,000 TL
arasinda; % 30’u 15,000 TL — 20,000 TL arasinda; % 16’s1 15,000 TL — 20,000 TL arasinda; % 15’1
25,000 TL tizerinde hane halki gelirine sahiptir.

7.Gida aligveris yapma sikhgimz

BHaftada 1 kere
HHaftada 2 kere
Oayda 1 kere
.Avda 2 kere
Cdiger

Sekil 19. Orneklem Gida Alis-veris Yapma Sikligt

Anket katilimcilarinin yaklasik % 43’1 haftada 1 kere; % 41°1 haftada 2 kere; % 4’ ayda 1
kerede; % 6’s1 ayda 2 seferde; % 4’l de planli olmayan siklikta gida alig-verisi yapmaktadir.
Orneklemin agirlikl1 olarak haftada 1 veya 2 kere gida alisverisi yaptig1 goriilmektedir.
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8.Gida ahgverisi icin tercih ettiginiz yerler

M Balkallar

EPazarlar

['rerel marketler

M Ulusal Marketier
CKooperatif magazalar
M ciger

Sekil 20. Orneklem Gida Alis-veris Tercih Yerleri Dagilimi

Anket katilimcilarinin yaklasik % 10’u bakkallardan; % 21°1 Pazar yerlerinden; % 46’s1
yerel marketlerden; % 16’s1 ulusal marketlerden; % 3’1 ise ¢esitli yerlerden gida alig-verisi tercih
etmektedir. Orneklemin agirlikli olarak Pazar yerlerinden ve marketlerden gida alisverisi yaptigi
gorlilmektedir.

Bu asamadan sonraki kisimda katilimeilara “Madde 9: Asagidaki Uriinleri Satin Alma
Egilimlerine” iligkin sorular yoneltilmistir. Elde edilen bulgular asagidaki gibi analiz edilmektedir.

9_1. Makarnalik Sos (Domates tozu+ Pul biber+Zeytinyagi+ Sarimsak)

Mesinlikle satn almam

E Satin amam
[Ckararsizim

W satin ainm
[JKesinlikle satin alirnm

Sekil 21. Katilimcilarin Makarnalik Sos (Domates tozu+ Pul biber+Zeytinyagi+Sarimsak) Satin Alma
Egilimleri

Anket katilimcilarinin yaklasik % 34’1 makarna sosu satin almaya sicak bakmazken % 55°1
bu iiriinii almaya egilim gdstermektedir. % 10’luk kesim ise kararsizdir.

43



9 2. Vegan sivi sabun

Ml icesiniikle satin almam
[H Satin aimam

O kararsizim

W satin ainm

O Kesinlikle satin alnm

Sekil 22. Katilimcilarin Vegan Sivi Sabun Satin Alma Egilimleri

Anket katilimeilarinin yaklasik % 57°si Vegan Sivi Sabun satin almaya sicak bakmazken %
21’1 bu triinii almaya egilim gostermektedir. % 18’lik kesim ise kararsizdir. Buradan iiriiniin tam
olarak bilinmedigi ya da {irline kars1 dnyargi bulundugu sdylenebilir.

9_3. Zahterli krem (agn kesici dzellikli)

M iesiniikle satin aimam
Satin almam

CKararsizm

M Satin ainm

O Kesinlikle satin alinm

Sekil 23. Katilimcilarm Zahterli krem (agn kesici 6zellikli) Satin Alma Egilimleri

Anket katilimcilarinin yaklasik % 54’1 Zahterli krem (agr1 kesici 6zellikli) satin almaya
sicak bakmazken % 25’1 bu iirlinii almaya egilim gdstermektedir. % 20’lik kesim ise kararsizdir.
Buradan iirliniin tam olarak bilinmedigi ya da iiriine kars1 6nyarg1 bulundugu sdylenebilir.
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9_4. Ag otu tozu (bafigiklik giiglendirme dzellikli baharat
| M Kesinlikle satin almam

Satin almam
ClKararszm

W satin alrm

[ Kesinlikle satin alnm

3
0,54%
120
211,132% ‘ 21,51%

Sekil 24. Katilimcilarm As otu tozu (Bagisiklik Giiglendirme Ozellikli Baharat) Satm Alma Egilimleri

Anket katilmcilarinin yaklasik % 57’si As otu tozu (Bagisiklik Giiglendirme Ozellikli
Baharat) satin almaya sicak bakmazken % 21’1 bu iiriinii almaya egilim gostermektedir. % 20°1lik
kesim ise kararsizdir. Buradan {iriiniin tam olarak bilinmedigi ya da {iriine kars1 dnyargt bulundugu
sOylenebilir.

9_5. Incir kahvesi

W Kesinlikle satn almam
Satin almam

[ Kararsizm

W satin lnm

O Kesinlikle satn ginm

Sekil 25. Katilimeilarm incir Kahvesi Satin Alma Egilimleri

Anket katilimcilarinin yaklasik % 65°si Incir Kahvesi satin almaya sicak bakmazken % 21°i
bu {iriinii almaya egilim gostermektedir. % 12’lik kesim ise kararsizdir. Buradan {iriiniin tam olarak
bilinmedigi ya da {iriine kars1 dnyargi bulundugu sdylenebilir.
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9_6. Sumak ekgisi (sivi)

W Kesinlikle satin aimam
[H satin almam

[ Kararsizm

W sztin alem

O Kesinlikle satin alrm

Sekil 26. Katilimcilarin Sumak eksisi (stvi) Satin Alma Egilimleri

Anket katilimcilarinin yaklasik % 17°si Sumak eksisi (s1vi) satin almaya sicak bakmazken
% 66’s1 bu lirlinii almaya egilim gostermektedir. % 14’°liik kesim ise kararsizdir. Buradan {iriiniin
cografi kosullardan otiiri tiiketiminin hizli oldugu ve talep edildigi anlasilmaktadir. Bu bilgi
Sanliurfa’nin en 6nemli Sumak bitkisi ekim alanlarina hakim oldugu ve bdlge tiiketimi agisindan ne
kadar 6nemli oldugunu destekler niteliktedir.

9_T7. Cikolata kapli urmu dut

M Kesinlikle satin almam
[ 5atin almam

[ Kararsizm

| EEET

[ Kesinlikle satin alirm

Sekil 27. Katilimcilarin Cikolata Kapli Urmu Dut Satin Alma Egilimleri

Anket katilimcilarinin yaklasik % 58’1 Cikolata Kapli Urmu Dut satin almaya sicak
bakmazken % 27’si bu iirlinii almaya egilim gostermektedir. % 13’liikk kesim ise kararsizdir.
Buradan iirliniin tam olarak bilinmedigi ya da iiriine kars1 6nyarg1 bulundugu sdylenebilir.
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9_8. Mor karigimh ekmek (Antioksidan ézellikli)

W Kesinlikle satin almam
[ Satin almam

[ Kararsizm

W Satin alrm

[ Kesinlikle satin alirm

Sekil 28. Katilimcilarin Mor Karisimh Ekmek (Antioksidan 6zellikli) Satin Alma Egilimleri

Anket katilimeilariin yaklasik % 58’1 Mor Karisimli Ekmek (Antioksidan 6zellikli) satin
almaya sicak bakmazken % 22’si bu lriinii almaya egilim gostermektedir. % 17’lik kesim ise
kararsizdir. Buradan iirliniin tam olarak bilinmedigi ya da {irline karsi Onyargr bulundugu
sOylenebilir.

9_9. Antep usulii toz tarhana

W Kesinlikle satin almam
[ satin almam

[ Kararsizm

W satin alnm

[ Kesinlikle satin alirm

Sekil 29. Katilimeilarm Antep Usulii Toz Tarhana Satin Alma Egilimleri

Anket katilimcilarinin yaklasik % 33°i Antep Usulii Toz Tarhana) satin almaya sicak
bakmazken % 56’s1 bu iirlinii almaya egilim gostermektedir. % 9’u kesim ise kararsizdir. Buradan
iirliniin geleneksel olarak tiiketildigi ve bilinirliginin oldugu anlasilmaktadir.
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9_10. Antep kdy kahkesi toz karigimi

M Kesinlikle satn almam
[H satin almam

O kararsizm

W satin alnm

[ Kesinikle satin alnm

Sekil 30. Katilimcilarin Antep Koy Kahkesi Toz Karigmm Satin Alma Egilimleri

Anket katilimcilarinin yaklagik % 47°si Antep Koy Kahkesi Toz Karigimi satin almaya sicak
bakmazken % 38’1 bu {iriinii almaya egilim gostermektedir. % 13’1 kesim ise kararsizdir. Buradan
iriiniin tam olarak bilinmedigi ya da tiriine kars1 6nyargt bulundugu veya da bu tiriinde inovasyona
ithtiya¢ duyulmadig: sdylenebilir.

9_11. Moringah cikolata (Antioksidan szellikli)
W Kesiniikle satin almam
[E Satin almam

[ Kararsizim

W Satin alnm

[ Kesiniikle satin alinm

Sekil 31. Katilimcilarin Moringali ¢ikolata (Antioksidan 6zellikli) Satin Alma Egilimleri

Anket katilimcilarinin yaklasik % 64’ Moringali ¢ikolata (Antioksidan 6zellikli) satin
almaya sicak bakmazken % 13’1 bu {irlinii almaya egilim gostermektedir. % 19’luk kesim ise
kararsizdir. Buradan iriiniin tam olarak bilinmedigi ya da firline karsi Onyargi bulundugu
sOylenebilir.

Bu asamadan sonraki kisimda katilimcilara “Madde 10: Asagidaki Uriinlerden Satin
Almak isterseniz Kadin Kooperatiflerini Tercih Etme Egilimlerine” iliskin sorular
yoneltilmistir. Elde edilen bulgular asagidaki gibi analiz edilmektedir.
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10_1. Makarnallk Sos (Domates tozu+ Pul biber+Zeytinyagi+Sarimsak)

M Kesinlikle satin almam
H satin almam
CwKararsizm

W satin alinm

[ Kesinikle satin alnm

Sekil 32. Kadin Kooperatiflerinden Katihmeilarin Makarnalik Sos Satin Alma Egilimleri

Anket katilimcilariin yaklasik % 19°u Kadin Kooperatiflerinden Makarnalik Sos satin
almaya sicak bakmazken % 62’si bu iiriinii almaya egilim gostermektedir. % 17°lik kesim ise
kararsizdir. Buradan kadin kooperatiflerinden Makarnalik Sos satin alma egiliminin yiiksek oldugu
sOylenebilir.

10_2. Vegan s sabun

M icesinlile satin aimam
Satin almam

O Kararsizim

B Satin alrm

O Kesinlikle satin alrm

Sekil 33. Kadin Kooperatiflerinden Katihmcilarm Vegan Sivi Sabun Satin Alma Egilimleri

Anket katilimcilarmin yaklagik % 40’1 Kadin Kooperatiflerinden Vegan Sivi Sabun satin
almaya sicak bakmazken % 45’1 bu iiriinii almaya egilim gostermektedir. % 12°lik kesim ise
kararsizdir. Buradan kadin kooperatiflerinden Vegan Sivi Sabun satin alma egiliminin orta
seviyelerde oldugu sdylenebilir.
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10_3. Zahterli krem (agri kesici 6zellikli)

W Kesinlikle satin almam
[ satin almam

O Kararszm

W satin alinm

[ Kesinlikle satin alirm

79
14,16%

72
12,90%

Sekil 34. Kadin Kooperatiflerinden Katihmecilarin Zahterli krem Satin Alma Egilimleri

Anket katilimcilarinin yaklagik % 37°si Kadin Kooperatiflerinden Zahterli krem satin
almaya sicak bakmazken % 48’i bu iirlinii almaya egilim gdstermektedir. % 12’lik kesim ise
kararsizdir. Buradan kadin kooperatiflerinden Zahterli krem satin alma egiliminin orta seviyelerde
oldugu soylenebilir.

10_4. As otu tozu (bagisiklik glglendirme Gzellikli baharat
W Kesinliklz satin almam
[ satin almam
O Kararsizm

M St ainm
O Kesinlikle satin alinm

84
15,05%

Sekil 35.Kadin Kooperatiflerinden Katilimeilarin As otu tozu Satin Alma Egilimleri

Anket katilimeilarinin yaklasik % 36’s1 Kadin Kooperatiflerinden As otu tozu satin almaya
sicak bakmazken % 47’si1 bu lirlinli almaya egilim gostermektedir. % 15°lik kesim ise kararsizdir.
Buradan kadin kooperatiflerinden As otu tozu satin alma egiliminin orta seviyelerin iizerinde oldugu
sOylenebilir.
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10_5. incir kahvesi

W Kesinlikle satin slmam
H Satin almam

[ Kararsizim

B Satin alnm

[ Kesiniikle satin alrm

102
18,268%

Sekil 36. Kadm Kooperatiflerinden Katihmcilarm Incir Kahvesi Satin Alma Egilimleri

Anket katilimeilarmin yaklasik % 37°si Kadin Kooperatiflerinden Incir Kahvesi tozu satin
almaya sicak bakmazken % 43’1 bu iriini almaya egilim gostermektedir. % 15’lik kesim ise
kararsizdir. Buradan kadin kooperatiflerinden incir Kahvesi satin alma egiliminin orta seviyelerin
iizerinde oldugu sdylenebilir.

10_6. Sumak eksisi (sm)

Wl Kesinlikle satin almam
[ Satin almam
CKararszm

W Satin alnm

[ Kesinlikle satin alrm

Sekil 37. Kadin Kooperatiflerinden Katimcilarm Sumak eksisi (s1v) Satin Alma Egilimleri

Anket katilimcilarinin yaklasik % 15’1 Kadin Kooperatiflerinden Sumak eksisi (sivi) satin
almaya sicak bakmazken % 69’u bu iriinii almaya egilim gostermektedir. % 14’lik kesim ise
kararsizdir. Buradan kadin kooperatiflerinden Sumak eksisi (s1vi) satin alma egiliminin yiiksek
seviyelerde oldugu sdylenebilir.
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10_7. Gikolata kaph urmu dut

W Kesinlikle satin almam
I Satin almam

O kararsizm

W sztin alim

[ Kesinlikle satin alnm

Sekil 38. Kadin Kooperatiflerinden Katihmecilarin Cikolata Kapli Urmu Dut Satm Alma Egilimleri

Anket katilimeilarinin yaklasik % 42°si Kadin Kooperatiflerinden Cikolata Kapli Urmu Dut
satin almaya sicak bakmazken % 40’1 bu iirlinii almaya egilim gostermektedir. % 15°1 kesim ise
kararsizdir. Buradan kadin kooperatiflerinden Cikolata Kapli Urmu Dut satin alma egiliminin orta
seviyelerde oldugu sdylenebilir.

10_8. Mor kangimh ekmek (Antioksidan ézellikli)

W Kesinlikle satn almam
I Satin almam

[ Kararsizm

W satin alnm

[ Kesinlikle satin alrm

62
11,11%

Sekil 39. Kadin Kooperatiflerinden Katihmcilarm Mor Karigimli Ekmek Satin Alma Egilimleri

Anket katilimeilarinin yaklasik % 38’s1 Kadin Kooperatiflerinden Cikolata Kapli Urmu Dut
satin almaya sicak bakmazken % 45’1 bu lriinii almaya egilim gostermektedir. % 15’1 kesim ise
kararsizdir. Buradan kadin kooperatiflerinden Cikolata Kapli Urmu Dut satin alma egiliminin orta
seviyelerde oldugu sdylenebilir.
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10_9. Antep usulii toz tarhana

M Kesinlikie satin aimam
[H 5atin almam

O Kararsizm

B Satin alrm

O Kesinlikle satin alirm

Sekil 40. Kadin Kooperatiflerinden Katihimcilarin Antep Usulii Toz Tarhana Satin Alma Egilimleri

Anket katilimcilarinin yaklasik % 25°si Kadin Kooperatiflerinden Cikolata Kapli Urmu Dut
satin almaya sicak bakmazken % 64’1 bu lriinii almaya egilim gostermektedir. % 8’1 kesim ise
kararsizdir. Buradan kadin kooperatiflerinden Cikolata Kapli Urmu Dut satin alma egiliminin
yiiksek seviyelerde oldugu soylenebilir.

10_10. Antep kdy kahkesi toz karigimi

W Kesinlide satin almam
[ Satin almam
CKararsizm

W satn alinm

[ kesinlikle satin alirm

61
10,93%

Sekil 41. Kadin Kooperatiflerinden Katihmcilarin Antep Koy Kahkesi Toz Karigimi Satin Alma Egilimleri

Anket katilimeilarinin yaklasik % 34’si Kadin Kooperatiflerinden Cikolata Kapli Urmu Dut
satin almaya sicak bakmazken % 53’ii bu liriinii almaya egilim gostermektedir. % 10’u kesim ise
kararsizdir. Buradan kadin kooperatiflerinden Antep Koy Kahkesi Toz Karisimi satin alma
egiliminin yliksek seviyelerde oldugu sdylenebilir.
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10_11. Moringal ¢gikolata (Antioksidan &zellikli)

M Kesinlikle satin almam
[ Satin almam

Okararsizim
M Satin alnm
Kesinlikle satin alirm

Sekil 42. Kadin Kooperatiflerinden Katilimcilarin Moringali ¢ikolata Satin Alma Egilimleri

Anket katilimecilarinin yaklasik % 41’1 Kadin Kooperatiflerinden Moringali ¢ikolata satin
almaya sicak bakmazken % 41’1 bu lriinii almaya egilim gostermektedir. %16’s1 kesim ise
kararsizdir. Buradan kadin kooperatiflerinden Moringali ¢ikolata satin alma egiliminin orta
seviyelerde oldugu soylenebilir.

URUN PAZAR ANALIZLERI

Girisimciler i¢in uygun pazar analizi yapmadan bir iriin gelistirmek biiyiik bir risktir.
Deneyimli veya yetenekli herhangi bir girisimci, Uiriinii gelistirmeden, pazarlamadan, fiyatlandirma
ve satig stratejilerini gelistirmeden once her zaman pazar1 analiz yapmasi ve dogru hedef segmenti
secmesi Onemlidir.

Pazar analizlerinde Toplam Adreslenebilir Pazar (TAM), Kesimli Adreslenebilir Pazar
(SAM) ve Pazar Pay1 (SOM) analizleri hedeflenen kitleye yonelik yapilan analizlerdir.

TAM veya Toplam Adreslenebilir Pazar, teklif i¢in pazarda var olan toplam pazar talebini
veya gelir firsatini ifade eder. Matematiksel olarak ifade etmek gerekirse

TAM = pazarin %100'i.

Basit bir ifadeyle, TAM, teklifi satin alabilecek herkesi veya bir isletmenin tekliflerini
satarak kazanabilecegi maksimum gelir miktarini igerir. TAM 6nemli bir sayidir. Teklif disindaki
kisitlamalar tarafindan kisitlanmaz. Rekabeti, ticari smirlamalari, cografi sinirlamalar1 veya
isletmenin pazara ulagsmasini ve pazara satig yapmasint engelleyebilecek herhangi bir faktorii
dikkate almaz.

Toplam adreslenebilir pazar (toplam kullanilabilir pazar olarak da adlandirilir), bir
isletmenin firsatin ne kadar biiylik oldugunu ve pazar payinin %100'tine ulasilirsa tekliften ne kadar
gelir elde edilebilecegini belirlemesine yardimci olur.

TAM asagidaki parametreleri belirlemeye yardime1 olur
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e Pazarn biiyiime potansiyeli,
e s konseptinin uygulanabilirligi
e Piyasada faaliyet gdstermek i¢in gerekli olabilecek ¢aba ve finansman.

TAM’1 hesaplamak icin denklem basit goriinse de hesaplamada kullanilan sayilar
belirlemek ve bu sayilara ulagmak zordur. TAM analizi formiiliize edilirse;

TAM=Ortalama Gelir * Hedeflenen Pazarin Tiim Segmenti Icin Miisteri Sayisi

SAM, toplam kullanilabilir pazarin isletmenin fiilen edinebilecegi kismidir. Belirli bir
calisabilir bolgedeki tiim saticilar tarafindan satilabilen belirli bir teklifin toplam satis hacmidir.
Matematiksel olarak ifade etmek gerekirse;

SAM = Isletmenin isletilebilir bélgesi icindeki TAM'nin %'si.
Sam analizinde toplam pazara erisimi sinirlayan tiim faktorleri hesaba katilir, 6rnegin:
e Cografi kisitlamalar
¢ Demografik kisitlamalar
e Kaynak kisitlamalari
¢ Diizenleyici kisitlamalar
e Kiiltiirel kisitlamalar
e Davranissal kisitlamalar gibi.

SAM degistirilemeyen simirlayict faktorler gz onlinde bulundurulduktan sonra gercekten
yararlanilabilen pazarin gercekei bir resmidir.

Ornegin, bir isletme, ebeveynlerin gocuklari bulmasina yardimer olan bir mobil uygulama
iiretiyorsa, SAM, akill1 telefon kullanicilarinin toplam sayis1 olmayacak, Android'de ¢alisan akilli
telefonlar1 kullanan 5-12 yasindaki c¢ocuklarin ebeveynleri olacaktir. en son siiriim (Burada
uygulamanin yalnizca Android akilli telefonlara 6zel oldugunu varsayilmasi durumunda).

SAM, TAM'm hesaplanmasiyla baslar. TAM hesaplandiktan sonra, kosullar ve denklemler
eklenerek filtrelenir. Ornek olarak, bir isletmenin Tiirkiye’deki futbolculara odaklanan bir teklif
baglatmay1 planladigini varsayilirsa. Tiirkiye'de 10 milyon futbolcu oldugunu ve teklifin maliyetinin
20 dolar oldugunu diislintirsek TAM'in 20 milyon dolar oldugu ortaya cikar.

Ancak, is sadece Ankara'ya odaklaniyorsa (sadece 10.000 futbolcuya sahip), SAM, TAM'nin
sadece %1'i, yani 200 bin dolar olacaktir.

SOM, SAM’m kisa vadede gergekgi bir sekilde elde edilebilen kismidir. Matematiksel olarak

SOM = Isletmenin kisa ve orta vadede gercekgi bir sekilde elde edebilecegi SAM yiizdesi.
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Basit bir ifadeyle, Pazar Pay1 olarak da adlandirilan SOM, isletmenin ilk birkag¢ yil iginde elde
edebilecegi ger¢cek miisteri pazarinin gercekei kismidir. Operasyonun ilk yillarinda gercekei erigimi
tahmin ederken rekabetci, finansal, nis ve kaynaklara dayali kisitlamalar1 dikkate alinir. SOM
analizinde 6nemli faktorler ise;

e Teklifin sinirlamalari

e Hedefleme siirlamalari

e Pazarlama planlar

e Dagitim kanallar1

e Rekabet sinirlamalari

¢ Finans ve diger kaynaklarla ilgili sinirlamalardir.

SOM, hem kurucular hem de yatirimeilar i¢in hayati 6neme sahiptir.isletmenin gergekei kisa ve
orta vadeli hedefler ve hedefler belirlemesine yardimci olur, yatirimcilarin ve kurucularin pazarin
potansiyelini anlamalarina yardimer olur ve kurucularin baslangigta sinirli kaynaklarinin ¢ogunu
yapmasina yardimei olur.

SOM, elde edilebileceklerin gercekei degerini temsil eder. Bu gerceke¢i degere ulagmak icin
asagidaki faktorler dikkate alinir.

e Rakiplerin pazar pay1
e Teklifin deger teklifi
e Teklifin 6n siirlimlerinin performansi

Teklifin 6n siiriimlerinin performansi, teklifin pazarda ne kadar hizli i kapabilecegine dair
bir ipucu verir. Diger faktorlerle karsilastirildiginda, SOM degerini veren bir deger verir. (SAM ile
karsilastirildiginda). Balik¢ilikla ilgili 6rnek bir analiz yapildiginda;

I.  TAM, denizdeki toplam balik sayisidir.
ii.  SAM, bir baligin alindig1 rihtimin dokiim araligindaki toplam balik sayisidir.

iii. SOM, avlanmaya ayirabilecekleri zaman, enerji ve yemler (kaynaklar) g6z Oniine
alindiginda makul bir sekilde yakalayabilecegi balik sayisidir.

Proje kapsaminda yaptigimiz Pazar analizinde TAM ve SAM analizleri yapilmistir. Som
analizine deginilmemistir. Deginilmemesinin sebebi ise liriinleri liretecek firmalara veya girisimlere
ait net faktorlerin (galisan sayisi, liretim kapasitesi, dagitim kanallar1, pazarlama elemanlar1 vs.)
belirli olmamasidir.
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TAM ve SAM analizleri igin miisteri kitlesi, sayis1 ve pazarin biiyiikliigiinii gésteren tablo 14

ve 15°de gosterilmistir.

Tablol4: TAM Pazar Analizi Tablosu

TAM TAM Pazar
TAM Miisteri | Miisteri Uriin Kullamm | Uriin Yaklasik | Biiyiikliigii
Uriin Ad1 Kitlesi Sayisi Miktar: (kg/yil) | Geliri (TL/kg) [(TL)
Makarna Sosu | Zincir marketler | 38.287 5.088 10,42 2.029.860.348
VeganSivi | Tirkiyehane | 544 586 | 10 60 1.236.231.600
Sabun sayisl
Zahterli Krem ggyﬁlf;s Ustit Kist | 59 318704 (0,18 258 990.040.614
Tarhun Tozu ST;yrll;ye hane 1,4 604.086 |0,05 180 185.436.774
Sumak Eksisi ST;;rll;‘lye hane | »0.604.086 | 0,5 36 370.873.548
Moringali Zincir Marketler |38.287 6.141 25 5.878.011.675
Cikolata
. | Tirkiye Hazir
Antep Usulii ;
Toz Tarhans | Corba Tiiketen | 11.000.000 {05 15,66 86.130.000
Hane Sayisi
Antep Usulli ) o0 oo rketler | 38.287 1.345 15,54 800.248.073
Koy Kahkesi
Tablol1l5: SAM Pazar Analizi Tablosu
SAM ) ) SAM Pazar
. SAM Miisteri Miisteri Uriin Kullamm | Uriin Yaklasik | Biiyiikliigii
Uriin Ad1 Kitlesi Sayisi Miktari Geliri (TL/kg) | (TL)
Makarna Sosu | S3Z1antep Zincir | o, 5.088 1042 23.857.632
Market Sayisi
VeganSivi | Gaziantephane | p; 109 |1 60 304.296.600
Sabun Sayisi
Zahterli Krem | S221antep50 | zap 001 {018 258 27.251.967
Yas Ustii
Tarhun Tozu S:;l';mep hane 1507161 0,05 180 4.564.449
Sumak Ekisi | SoZiantephane | o0 060 o5 36 9.128.898
Sayi1si
Moringali Gaziantep Zincir
Cikolats Market Saysi | %0 6.141 25 69.086.250
. | Gaziantep Hazir
Antep Usull | 4 Tiiketen  |72.451  |0,5 15,66 567.291
Toz Tarhana
Hane Sayisi
Antep Usuli | Gaziantep Zincir
Koy Kahkesi | Market Seytst | 250 1.345 15,54 9.405.585

TAM analizlerinde hedef pazar olarak Tiirkiye geneli belirlenmis olup, SAM analizinde
Gaziantep olarak hedef kitle belirlenmistir. Miisteri sayilar1 icin TUIK ve sektdr raporlar1 baz
alinmigtir. Uriin kullanim miktar1 bashigi altinda ise sektdr raporlar1 ve Tiiik raporlar1 goz dniinde
bulundurulmustur. Uriiniin yaklasik geliri satis rakamlar1 {izerinden %30 kar olarak hesaplanmis ve
zincir marketler baz alinmistir.
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SONUC

Anket sonuglarina gore ankete katilan tiiketicilerin asina oldugu iiriinlerde tiikketim ve talebin yiiksek
oldugu; yeni gelistirilen veya tasarlanan {iriinlere ait yeterli bilgi sahibi olmadig1 veya giivenmedigi
icin tiiketicilerin ¢ekimser veya tereddiitlii yaklastigi sdylenebilir. Uriin gelistirme asamasina
gecilmeden Once iiretilmesi planlanan iirlinlerin tanitim ve reklam calismalari ile desteklenmesi,
iiretim Oncesi dikkat ¢ekici projeler gelistirilmesi lretilecek liriinlerin pazarda genis yer edinmesi
noktasinda 6nemli rol oynayacaktir. Kadin kooperatiflerinin anketler sonucunda 6zellikle sumak
eksisi (%66), Antep usulii toz tarhana (%56), makarnalik sos (%55) ve koy kahkesi toz karigimi
(%38) iirlinlerinin satin alinma tercihlerinde yiiksek derecede desteklendigi goriillmektedir.
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